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Comparativo Asistencia Actividades
SC 2008-2007
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Asistencia a las Actividades Gremiales
SC 2008

M Asamblea

M Inauguracion
M Desayuno

# Conf. Internac.
“ Noche cultural

W Cena

202




Asistencias a las Actividades Gremiales SC 2007-2008

820 850 850

1.000

800 -
600 - 2007
400 -

Asamblea Inauguracion Desayuno Conferencia Noche Cena
Internacional Cultural
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Participacion Golf Copa Comité de Industriales 2008

SUMINISTROS
18% OTROS

27%

CONSTRUCTORAS
48%
SUMINISTROS
OTROS
INMOBILIARIAS 9 INMOBILIARIAS
CONSTRUCTORAS 58 7%
TOTAL PARTICIPANTES 121
NO PARTICIPO 7
TOTAL INSCRITOS 128




Visitantes Ferias 2008

STAFF FISA
7%

Estudiantes

) Socios CChC 5
Invitacion Especial 10%

49%

Expositores
31%

Clasificacion Ingreso

Personal CChC

studiantes 180
Expositores 1.686
Invitacion Especial 2.699
PRENSA 81

ERVICIO 11
Socios CChC 520

TAFF FISA 388
Staff CChC 40

isitante 10.334
Totales 15.963




Evaluacion General SC 2008




Evaluacion por Actividad SC 2008

M Expositores

., &
M Organizacion Gral. Oy




Evaluacion Expositores

P. Poblete <& 4,1 M. Soledad Chacén |21 5,1
N. Goijberg < 4,1 M. Tokman 21 5,1
L. E. Bresciani <& 4,1 R. Solari 1 51
C. Garcia-Huidobro <& 4,2 R. Zahler 1 5,2
J. A. Viera Gallo < 4,4 B. Larrain 1 5,2
A. lrarrazabal @ 4,4 H. De Solminihac 21 5,2
S. Diethelm < 4,4 Y. Besacon <1 5,2
R. Thiele <4 4,5 S. Diethelm A 5,2
S. Maturana <1 4,5 M. Moore A 5,2
Tadashi Asahi < 4,6 R. Trejo A 5,3
J. A. Carvallal S 4,6 F. Carrefio 1 5,3
S. Almarza M 4,7 M. Ardissoni 1 5,3
R. Krummenauer M 4,7 P. Meller 1 5,3
N. Sauceda M 4,7 Y. Besacon @ 5,4
H. Hidalgo M 4,7 S. Melo @ 5,4
S. Fuster 1 4,7 G. Cordea 4@ 5,4
M. Cisternas M 4,7 M. Fuentes 1@ 5,4
R. Co = 4,8 L. Constans 4 5,5
P.P. Plzarro = 4,8 0. Kunz 4 5,5
J. Arriagada E{> 4,9 J. Vasquez @ 5,6
E. Herrera E{> 4,9 M. Jara @ 5,6
F. Nogues 'Z:> 5,0 L. Nario @ 5,7
F. Pfenninger IZ:> 5,0 Vivallos @ 5,7
J. Schwerter IZ:> 5,0 J. Sanchez @ 5,7

R
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Evaluacion Organizacion General SC 2008 por Item de Calificacion

6,0 6,2 59 ‘ ‘ 6,1
5,6 ’ s 5,8 9;9

Habilitacion ~ Equipamientoy  Coffee Break Atenciony Distribucionde  Cumplimiento Control de Sonidoy lluminacion
Salones/Salas Apoyo Recepcion Tiempo de Horarios Accesoy Amplificacion
Audiovisual Secretaria destinado alas Seguridad

Ponencias




Evaluacion General SC Comparativa

2006

2007

2008

M Organizacion Gral. M Expositores
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CUADRO RESUMEN RESULTADO PRELIMINAR EDIFICA EXPOHORMIGON

2006 2007 2008
Areas Feriales Vendidas (m2)
Edifica 3.691

Expohormigon 579

Total Areas cubiertas vendidas (m2) 4.270
Total Areas descubiertas vendidas (m2) 2.120
Total Area Ferial vendida (m2) 6.390
% Areas cubiertas vendidas 67%
% Areas descubiertas vendidas 33%

Total m2 Modulados 7.810
% Cumplimiento Venta / Modulacién 82%




Principales objetivos de participacion

~

7~

Objetivos Comerciales

—

Generar contactos con clientes

Generar contactos con clientes

Posicionar su marca en el
mercado o marcar presencia

Presentar nuevos Productos

nacionales

Captar o cerrar negocios

Mantener relaciones con los

clientesactuales

extranjeros

38,8
354
86,0
50,0
11,2
| 9,2
64,6
12,2
12°0
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

12008 (N=98)

® 2007 (N=266)

4 2006 (N=300)

® 2005 (N=300)

100%




En relacion a la version anterior, 9 Jﬁ, >
écual es su percepcion respecto a esta version de la Feria? % s
(Base clientes que visitaron las distintas versiones pasadas de la Feria) "33 2000
2005 (N=69) 2006 (N=60) 2007 (N=51) 2008 (N=59)
15,9 23.3 33.3
o 205/.0 o 62,5 %
33.3 o

0.4
51.7 %
\/ .
27.1
%

“MEJOR “MEJOR 4 MEJOR

HIGUAL H IGUAL ® IGUAL

®PEOR E PEOR u PEOR

oTRUp
(&)
& %

%

26,3
%
MMEJOR
H|GUAL
HPEOR

Existe un aumento en el porcentaje de clientes que considera que esta version

de la Feria es mejor que la del afno 2007.




Satisfaccion General con Edifica-Expo Hormigon & ?6% %

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0% -
-10% -

-20%
-30%
-40%

Se observa una aumento estadisticamente significativo en el nivel de satisfaccion

de los expositores durante la version 2008. Se revierte la tendencia decreciente de
los datos.

72,0
: 56.0 54,0
522 63.0 ’
— 41,0 41,0
36.6 X

-36,0
Edifica 2003 (N=161) Edifica/Expohormigén Edifica/Expohormigén Edifica/Infraestructura Edifica/Expohormigén
2005 (N=100) 2006 (N=100) 2007 (N=100) (N=100)

.iSatisfaccion mW|nsatisfaccion . Sat. Neta X Nota7



Los expositores que participan por motivos de posicionamiento de su

100% , . : )
empresa son |los que se encuentran mas insatisfechos con esta feria.
80%
60% 54,0 55.3 509 52:4
: 44.4 46.8
40% 38,1
20%
0%
-20%
-23.8
-40%
S ) o ) s
o m n 11 =
‘“‘ 1l 1l 11
=
5
©
|_

=63)
=21)

U Satisfaccion

(N

Captar o cerrar negocios (N
presencia (N

H [nsatisfaccion

Presentar nuevos productos (N

Sat. Neta

Posicionar su marca en el mercado o marcar
Mantener relaciones con los clientes actuales

X Sat. Neta 2007

Generar contactos con clientes extranjeros (N
Generar contactos con clientes nacionales (N
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Satisfaccion de los Expositores con el Publico asistente a las Ferias ¢ 7%

90%

70%

50%

30%

10%

-10%

-30%

-50%

1(0)°

"38 200

Existe un aumento significativo con respecto a la Sat. Neta del afio 2007,
mostrando actualmente un nivel de satisfaccion similar al de los afios 2005 y
2006.

1t

47.5
43.0
33,3 A
0. 16.8 0.
| | | X
= X
13.0 12.0
17.2

-22,7

-38.6

Edifica 2003 (N=65) Edifica/Expohormigon 2005 Edifica/Expohormigon 2006 Edifica/lnfraestructura 2007 Edifica/Expohormigon 2008
(N=100) (N=100) (N=101) (N=99)

wdSatisfaccion m|nsatisfaccion Sat. Neta X Nota7



