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Consideraciones

Target
 Opinión pública. Grupo amplio. Toda la población

Target de comunicación en Medios.
 H-M 20 a 54 años ABC1C2C3

Periodo de comunicación- Enero a Marzo
 Periodo estival. Alta movilidad.  Alta población rotante.  

 Vía Pública gana preponderancia

 Comportamiento cambia.  Responde a periodo de relajo.

— En Enero y Febrero se percibe sensación de Vacaciones.



Consideraciones

Medios y su entorno
 Cambio en hábito.  

— La exposición a TV se extiende a horarios de trasnoche.  

— Mayor ―infidelidad‖ en seguimiento de programas por la 
multiplicidad de actividad out-home.

— Mayor exposición a Outdoor

— Hay más tiempo y actitud positiva hacia la lectura

 La continuidad se vuelve clave por la gente que ―entra y sale‖ 
de los medios.



Visión de Medios





Racional de Medios.

Televisión

 Medio altamente masivo. 

 Cobertura Nacional

 Construcción de awareness y posicionamiento de marca en corto plazo.

— Posibilidad de Placements tradicionales o distintintivos

 Audiovisual.  

 Impacto.

Implementación:
 Pauta libre en todos los canales, con peso según aporte en reach.

 Foco en daypart prime y trasnoche.



Definición de Daypart – aplicación de Fígaro

 Construcción de daypart en 

base a franja horaria prime-time 

y nocturno.

 Mes de referencia:  Enero 2007

 Mayores peso en daypart para 

TVN, C13 y CHV en función de 

alcance               



Cover Guide – Definición de Objetivos R&F



Radio
 Compañía 

 Alta segmentación por perfil de emisora.

 Construcción de awareness en el tiempo.

 En el caso de auspicios:  Posibilidad de placement que refuerza 
comunicación 

 Empatía directa con el target conductor en horarios definidos (hora del 
―taco‖ – antes de las 09:00 hrs, después de las 18:30 hrs).

 Implementación:
 Foco en segmentos duros.  Pauta acotada principalmente a programas 

de conversación (hora ―taco automovilístico‖ – mayor relación con 
usuario de rutas concesionadas).

 La recomendación de compra se plantea realizarla bajo el 
parámetro de análisis de grupos C1C2.

 Rol de Radio: Continuidad

Racional de Medios.



Radios - TOP 15 

: horario ―taco‖

Target evaluado. H+M 25 a 59 años C1C2

Promedio lunes a sábado

Estudio Jun-Sep 2007 – Ipsos



Prensa:

 Argumentación racional/ información concreta

— Credibilidad de lo escrito

 Contexto editorial

 Perfiles marcados en algunos títulos

 Impacto a través de formatos diferenciadores.

 Implementación:
 Se recomienda concentración en fines de semana en El Mercurio y La Tercera 

(acorde a lectoría).

 LUN en días de mayor lectoría (jueves o viernes).

 Diarios de tipo financiero, dado que no existen antecedentes cuantitativos, pauteo 
en días cualitativamente más interesantes al lector.

 Formatos tradicionales de página en primer mes, para luego bajar a robas páginas.

Racional de Medios:



Estudio de lectoría según KMR

Comentarios:
Hábito de lectoría se refuerza en meses estivales.

• Más tiempo para leer

En caso de LUN los contactos están acotados a edición en papel.

Cifras suben al incorporar lectoría digital, especialmente en GSE C1C2.



Racional de Medios

Internet.
 Focalización

— Alta penetración en GSE altos de la población

 Interactividad 

 Opción de implementación audio- visual

— Según pieza creativa

 Opción de realizar un seguimiento de los movimientos de 

audiencia

— Puede cuantificar clicks / visitas / respuesta

Implementación
• Formatos y ubicaciones a definir

• Como base se plantea continuidad por todo el periodo de 

actividad (8 semanas), con avisaje que incentive interacción 



Aplicación de MindWare

Proyección de recordación



Proyección de Recordación

Ej. 1: TV distribución aproporcional de trp´s semanales.

Mayor énfasis al inicio de campaña 

Semana 8 refleja Festival de Viña del Mar



Ej. 1: TV distribución proporcional de trp´s semanales.

Semana 8 refleja Festival de Viña del Mar

Proyección de Recordación



Valorización del periodo – Flowchart sin Vía Pública

: 20 al 25 de Febrero Festival de Viña

Valores de inversión proyectados con descuentos

Cifras no consideran ningún tipo de comisión ni tampoco IVA



CONCESIONES



28.08.08 Presentation to client name

ANTECEDENTES  

 Las carreteras concesionadas van desde la IV a la X Región incluida la Región 

Metropolitana. 

 La percepción de los automovilistas sobre las carreteras es que si bien es cierto 

han mejorado su calidad, tienen incorporados demasiados peajes y TAG, lo cual ha 

subido demasiado el valor de traslados.

 Por lo tanto, recomendamos que debe existir un manejo comunicacional, hacia 

los automovilistas dando mayor énfasis en la real importancia que involucra una 

inversión como la que se está haciendo, resaltando el concepto de seguridad. “La 

carretera te cuida…”



28.08.08 Presentation to client name

LISTADO CARRETERAS CONCESIONADAS

POR REGION  

 IV Región: Concesionarias
 Del Elqui, Autopista del Aconcagua

V Región: Concesionarias
Camino Nogales – Puchuncavi, Autopista Los Andes, Litoral Central, Túnel El Melón

Región Metropolitana: Concesionarias
 Autopista del Maipo, Autopista Los libertadores, Rutas del Pacifico, Autopista del Sol, 

Costanera Norte, Autopista Central, Autopista Vespucio Norte Express, Autopista 

Vespucio Sur, Melipilla, Aerovías.

 VII Region:Concesionarias
Talca – Chillan



28.08.08 Presentation to client name

 VIII Región: Concesionarias
 Autopista del Bosque, Autopista del Itata, Autopista Interportuaria, Camino La Madera

 X Región: Concesionarias
 De los Lagos, Ruta de Los Ríos

LISTADO CARRETERAS CONCESIONADAS

POR REGION  



28.08.08 Presentation to client name

LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS  

 Lo principal es poder cambiar la percepción sobre las autopistas a la gente, es decir, que no 

se piense que sólo es un negocio, por lo que debemos resaltar los beneficios que tiene una 

autopista moderna, rápida y segura. En una idea “Acercar la carretera a los Usuarios”

 Por lo tanto, sugerimos una serie acciones tácticas como:

 Rutas de Camineros – Unipoles a lo largo del País: La idea es poder comunicar los 

factores que deseamos resaltar, para esto se propone utilizar una cobertura por todas las 

Autopistas y Concesionarias del País. Poder utilizar ubicaciones lo más cercanas a las 

plazas de Peajes por ambas direcciones

Tour Carretero: Recorrer con 3 camiones trailers durante 2 meses la  mayoría de las 

carreteras de Chile (divididas en 3 zonas : zona norte, zona centro, zona sur).  La idea, 

es aprovechar la época estival que es dónde se mueven más autos.

 Utilizar las Plazas de Peaje: Aprovechando la época estival, proponemos alguna 

acción de merchandising que esté orientada a la educación de transito: Este obsequio 

debe ser entregado en las plazas de peaje. Adicional a esto, ver con el MOP la 

posibilidad de instalar sobre las plazas de peaje una pantalla led de alta resolución que 

comunique las 24 horas del día consejos y mensajes de la Autopista consecionada.



28.08.08 Presentation to client name

COBERTURA CAMINEROS - UNIPOLES

Circuito de Camineros – Unipoles Gran Cobertura  

Estimación soportes:

- 28 Camineros (Cmno. La  Madera, Nogales - Puchuncavi, etc.)

-6 Unipoles Rutas (Ruta 68, Ruta 78, etc.)

- 10 Unipoles Urbanos (Costan. Norte, Vespucio Express, etc.)

Valor referencial  mensual $50.040.000 neto + IVA

Valor referencial 3 meses $150.120.000 neto + IVACAMINEROS

UNIPOL RUTAS
UNIPOL URBANOS



28.08.08 Presentation to client name

CAMION TOUR CARRETERAS

Camión Tour Carretera:   

Letrero de 12 metros ancho x 3 metros de Alto

Valor refer. mensual por zona: $20.000.000 neto + IVA

Valor refer. mensual 3 camiones $60.000.000 neto + IVA

Valor refer. 2 meses: $120.0000.000 neto + IVA

Producción: Incluida - Recorrido de 8 horas diarias



28.08.08 Presentation to client name

PLAZAS DE PEAJE – PANTALLA DIGITAL 

Precio dependerá de las medidas y de un estudio de factibilidad.



28.08.08 Presentation to client name

VALORIZACION

PROPUESTA

N° Cobertura         Soporte             

Nº de 

Elementos

Nº de 

Caras

Valor 

referencial

Nº de 

Meses  Valor neto referencial 

1 Gran Cobertura Camineros 28 28 180.000 3 $ 15.120.000

2 Gran Cobertura Unipoles Rutas 6 6 750.000 3 $ 13.500.000

3 Gran Cobertura Unipoles Urbanos 10 10 4.050.000 3 $ 121.500.000

4 Gran Cobertura Camion zona norte 1 1 20.000.000 2 $ 40.000.000

5 Gran Cobertura Camion zona centro 1 1 20.000.000 2 $ 40.000.000

6 Gran Cobertura Camion zona sur 1 1 20.000.000 2 $ 40.000.000

Valor Neto / Excluyen IVA 47 47 270.120.000$      



28.08.08 Presentation to client name


