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Hotel Cumbres Vitacura

UNA ESQUINA ABIERTA
AL ENTORNO Y AL TURISMO

UBICADOENLAINTERSECCIONDELASAVENIDASKENNEDYY
AMERICO VESPUCIOENFOCAS UARQ UITECTURAPARAMOSTRAR

LACI UDADATRAVESDE  UNADOBLEFACHADAYSEVINC
UNLOBBYQ UETRANSFORMALA

ELENTORNOPORMEDIODE
ESQUINAEN UNAGALERIA.

Por Nicholas Townsend_Fotos Vivi Peldez

La irrupcion de los Hoteles Cumbres en
la Regién Metropolitana no ha pasado
desapercibida. Si el segundo semestre del
2015 fue el turno de su primera incursion
en el bohemio Barrio Lastarria, con una
apuesta de caracteristicas boutique y una
fachada distintiva, este afno abrird sus
puertas el Hotel Cumbres Vitacura. Es el
cuarto establecimiento de la cadena y se
caracteriza por una propuesta con gran
personalidad, a través de la arquitectura,
la geografia y orientacion.

Situado en una esquina estratégica en el
sector oriente de Santiago, en la intersec-
cién de las avenidas Kennedy y Américo
Vespucio, el Hotel Cumbres Vitacura con-
figura su perfil, apropidandose de su empla-
zamiento para definir tanto su orientacién
de servicio como su caracter arquitectoni-
co y asi diferenciarse de la oferta ya exis-
tente en el sector.

Haciendo uso de las caracteristicas urba-
nas de la exclusiva zona de Alonso de Cor-
doba, que cuenta con una alta conectividad
hacia y desde el aeropuerto, una amplia
oferta de tiendas de disefio y marcas de lujo,
algunas de las galerfas de arte mas impor-
tantes de la ciudad y una ruta gastronémi-
ca con los restaurantes mds exclusivos, el
hotel apunta principalmente al viajero del
mercado corporativo. Por eso, dentro de
los elementos que conforman su programa,
destacan la capacidad de sus salones parala
realizacién de importantes eventos de indo-
le nacional e internacional.

“Cumbres Vitacura es un hotel de con-
cepto moderno, donde el eje del proyecto
estd conformado por la eficiencia, la tec-
nologia, la conectividad total y los espa-
cios funcionales que, sin embargo, son una
ventana para conocer los atractivos de la
ciudad, ya sea por la inigualable vista o por
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la variedad gastrondémica, logrando de esta
manera satisfacer todas las necesidades de
los viajeros de negocios y de turismo corpo-
rativo’; asegura Colin Turner, gerente gene-
ral de Hoteles Cumbres.

APROPIARSE DE UNA ESQUINA ——

“Cuando uno parte con un terreno tan
emblemdtico como esta esquina, que ya
tiene una forma y una orientacién, y por
otro lado hay un programa hotelero que
estd muy dirigido por el operador del ho-
tel, las variables que uno maneja estén bien
dadas... Esta esquina era un tremendo de-
saffo, ya que, de alguna manera, uno tiene
que responderle a la ciudad’, relata Rodrigo
Errazuriz, arquitecto responsable de la obra.

De esta manera, se fueron definiendo
los lineamientos arquitecténicos princi-
pales: las vistas, la toma de la curva que
forma la interseccion de las avenidas Ken-
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Kennedy y Américo Vespucio, el Hotel Cumbres Vitacura se apropia de su
emplazamiento para definir su orientacion de servicio como su caracter
arquitectonico y asi diferenciarse de la oferta existente en el sector.

nedy y Américo Vespucio, y el programa
hotelero. La complicacién era conside-
rable para el primer reto, puesto que el
hotel presenta una orientacién poniente
y, ademas, tenfa que ser eficiente ener-
géticamente para obtener la certificacion
LEED. Por ello, se opt6 por usar elementos
pasivos de la arquitectura.

Para dar con la proporcién exacta entre
las vistas y la proteccién solar que requiere
cada habitacién segiin su asolamiento, la
oficina de arquitectura realizé un estudio
que cont6 con la construccion de habitacio-
nes a escala natural. “Tenfamos que traba-
jar con una doble fachada o una proteccién
al poniente, que fuera respondiendo a la
curva. De ahi nace la idea de losas horizon-
tales que van dando proteccién y que van
soportando estas celosias, las que aumen-
tan o disminuyen la proteccién del sol en la
medida en que se va reorientando desde un
norte a un poniente puro y sur’, relata.

Las habitaciones del hotel estan orien-
tadas en todas las direcciones, por lo que
en la medida que las condiciones de habi-
tabilidad y confort lo requieren, las celo-
sfas van aumentando. “Jugamos con pro-
teccidn, las vistas y la privacidad. De ahi
salen las proporciones de las ventanas, las
viseras y celosias. Eso es lo que uno basi-
camente lee del hotel por fuera’, explica el
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arquitecto. Todo se acompafa de vidrios
especiales de alta reflexidn.

Para el interior, se penso6 trabajar un obje-
tivo diferente. Todo el diseno se realizé con
Enrique Concha, el afamado disefiador que
hace 25 anos fundé Enrique Concha & Co.
junto a su socio Francisco De Lastra. Con él
se estudi6 hasta el tltimo detalle la habita-
bilidad delos dormitorios, manteniendo su
privacidad y entregando, al mismo tiempo,
una apertura hacia la ciudad.

EL ACTO DE BIENVENIDA

Como respuesta a la gran exposicién que
presentaba el primer piso al estar circuns-
crito entre Av. Américo Vespucio, Av. Ken-
nedy y la calle Las Murtas, el proyecto optd
por tomar la curva formada por los dos ejes
principales y lograr la vista al sur poniente
(hacia el club de Golf Los Leones), mientras
que la contracara mira hacia el Cerro Man-
quehue. A partir de esta definicién, la plan-
ta se disend para responder a la fluidez de
operacion necesaria en un hotel. “Buscaba
que el hotel se mostrara lo més transparente
posible hacia la calle, el parque yla esquina,
pero con una proteccion al poniente’, expo-
ne el arquitecto.

El diseno del acceso reconoce el alto
flujo vehicular y la presencia de peatones,
tanto de los que transitan por las veredas




Se utilizaron losas
horizontales y celosias
para proteger a las

habitaciones del sol.

como de los que habitan el Parque Amé-
rico Vespucio. “La idea siempre fue abrir-
se con un gran lobby de doble altura en
toda la esquina, como una manera de ser
reconocido y aportar en la actividad. Que-
rfamos ser reconocidos como un foco de
atencién entretenido para esta esquina.
Jugamos con el hecho de que el acto de lle-
gar a un hotel e irse sea absolutamente pu-
blico y que opere como un gran escenario’,
explica. De esta manera, el primer piso se

convierte en un gran portal que se recorre
con esta curva abierta.

El interior es absolutamente lo opuesto.
Al entrar, se puede ver un gran espacio in-
timo, donde se ubican la piscina y un jardin
desde el que se ve todo el recorrido de este
lobby. En este lugar aparecen la tranquili-
dad y el silencio. Para ello, el mismo edifico
hace de barrera del ruido. “Es un portal que
divide lo privado de lo urbano, una galeria’,
define Errdzuriz.

En cuanto a su construccidn, se opté por
un alero de grandes dimensiones y protec-
ciones que son mucho mds densas en las
caras donde hay més exposicién al sol. Todo
fue resultado de una estructura que fue pro-
ducto de una composicién de dos sistemas
constructivos, con los cuales se gané veloci-
dad y alcanz6 mayores luces: marco rigido
con muros y losas postensadas. “Se trabajo
en conjunto con la empresa de postensado
VSL, el calculista Alfonso Larrain y el revisor

35



36

El hotel aprovechd la curva generada
por los dos ejes principales sobre

los que esta instalado, para ser un
aporte urbano.
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fueabrirseconungran

lobbydedoblealturaen

todalaesquina,como
unamaneradeser
reconocidoyaportaren
laactividaddelsector”,
comentaelarquitecto
RodrigoErrazuriz

de célculo’) cuenta el arquitecto. En cuanto
a los subterraneos, éstos fueron seis pisos
para contener grandes salones con extensas
luses. Para aquellos que estdn en el -2, se
construy6 un patio de luz para asi mejorar
sus condiciones de habitabilidad.

CARACTERISTICAS DEL HOTEL
El hotel cuenta con 230 habitaciones y una
superficie construida de 27.000m2 en 15 pi-
sos, que alberga todos los servicios del hotel:
nueve salones de reuniones, business lounge,
un restaurante, piscina al aire libre, café en el
jardin, quincho, gimnasio y una gran cantidad
de estacionamientos subterraneos.
Dentro de sus particularidades, esta la
ubicacién de su restoran. “Decidimos po-

FICHA TECNICA

MANDANTE
HotelesCumbres.
UBICACION

AvenidaPresidenteKennedy4422,Vitacura.
ARQUITECTURA

RodrigoErrazurizArquitectos.

AREA
24.902,37metroscuadradosconstruidos.
CALCULO

AlfonsoLarrainVialyAsoc.IngenierosCiviles
Industriales.

INTERIORISMO
EnriqueConcha&Co.Disefiolnteriory
Arquitectura.

INSTALACIONES ELECTRICAS
ConelseMontajesEléctricosLtda.

nerlo en una terraza abierta en el dltimo
piso, con una visibilidad de 360°, para asi
mostrar la ciudad’; cuenta Rodrigo Errazu-
riz. Esta decision implicé realizar un esfuer-
zo importante para habilitar una cocina en
el tltimo nivel e instalar muchos ascensores
destinados a servicios.

Fue, sin embargo, un costo que hubo que
asumir para lograr la filosoffa de servicio
de la cadena Cumbres. “Esperamos ser un
actor importante para la comunidad resi-
dente, entregando la mejor gastronomia y
atractivos espacios para compartir. Al mis-
mo tiempo, queremos participar de la oferta
de disenio, arte, parques, tiendas de lujoy de

exclusividades del barrio Vitacura’, resume
Colin Turner.





