CAJON DEL MAIPO

TURISMO TRADICIONAL

Y NO TANTO...

ENCONCRETO SEPT.indd 44 6/9/10 15:49:14



EN LA ULTIMA DECADA SE HA POSICIONADO COMO UNA ZONA
DE ESPARCIMIENTO Y UN GRAN CENTRO DE CONVENCIONES PARA
LOS HABITANTES DE SANTIAGO. PERO LA COMUNA MAS GRANDE
DE LA REGION METROPOLITANA QUIERE REDOBLAR SU APUESTAY
TRANSFORMARSE EN UN DESTINO TURISTICO DE NIVEL INTERNACIONAL.

POR JORGE VELASCO CRUZ

ace frioy un grupo de personas
sonrie y pide unos pisco sours,
mientras conversa junto a una
Bosca. El ambiente es tibio, aco-
gedor. Afuera llueve, pero a ellos
parece no importarles. Se ven los cerros y el
bosque. Se percibe la tranquilidad del campo.
Los comensales estan a solo treinta minutos
de la avenida Américo Vespucio, en La Florida.
Es un martes de agosto y estos turistas no son
extranjeros ni estan de vacaciones. Son chile-
nos y vinieron a una capacitacién en el Rancho
el Anil, perteneciente a una familia de larga
data en la zona: los Miiller. La imagen es el
simbolo del nuevo turismo que esta ganando
puntos en el Cajon del Maipo.“El turismo por

convencién o capacitacién esta siendo nuestro
fuerte:demanda gran cantidad de empleo y
nos estad dando enormes satisfacciones. Hay
empresas que deben el 95% de sus ingresos
solo a la capacitacion”, explica Arén Toledo,
encargado de turismo de la Municipalidad de
San José de Maipo. Segun sus calculos, de las
cuatro millones de personas que visitan al ano
la zona, el 30% proviene del extranjeroy el res-
to es turista nacional. De ese 70% restante, el
40% corresponde a “turismo de capacitacion”.
Buena parte de los hostales, hoteles y
centros vacacionales se han ido adaptando a
este tipo de demanda. En el Parque Geoa-
ventura -ubicado en Las Vizcachas, a pocos
metros antes de la entrada al cajon- comen-

zaron hace una década ofreciendo vuelos

en parapente. Después instalaron un muro
de escalada y se ampliaron a otras entreten-
ciones como el benjiy el paintball.Y con las
capacitaciones empezaron hace tres afos.
“Las mismas empresas las solicitaban. Estaba
esa necesidad y comenzamos entonces a
generar programas”, dice Alejandra Espoueys,
jefa de ventas del parque.

El Rancho El Afil, ubicado en el sector de El
Manzano, dispone de 22 hectareas de natu-
raleza e instalaciones como piscinas al aire li-
bre y temperadas, canchas de tenis y de baby
futbol, un restaurante para 150 personasy
20 cabanas. Ofrece cabalgatas, caminatas... Y
seminarios. “El fuerte nuestro es la atencion
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de eventos de empresas. Aqui se hace mucho
la capacitacion, actividades y jornadas de
charlas de liderazgo, trabajo en equipo y
actividades outdoor”, comenta Andrés Guz-
man Miller, gerente de operaciones. Lo que
el rancho pone a disposicion es el servicio de
alimentacion, cabanas e instalaciones. Tienen
convenio con dos empresas consultoras que
realizan las actividades.

Las convenciones, sin embargo, no son
lo Unico. En vista de la demanda por otro
tipo de eventos, como los matrimonios, en
el emblematico restaurante Casa Bosque
del sector Guayacan, decidieron construir, a
fines de 2008, un hotel de 18 habitaciones
y dos suites para entregar un servicio mas
completo. En enero de este ano fue adquirido
por la familia Garcia Sanchez.“Uno ve que el
Cajon del Maipo ha ido creciendo mucho en
los dltimos afos. Es uno de los lugares mas
completos de la Region Metropolitana: tiene
trekking, escalada, rafting. Puedes hacer lo
que quieras”, dice Maria José Garcia, adminis-
tradora del establecimiento.
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Lo del Hotel Casa Bosque bien podria
ser un ejemplo de cémo el turismo ha ido
ganando adeptos e inversionistas en los ul-
timos anos.“Con la mentalidad turistica que
se esta desarrollando en el cajon, sumado
al interés que muestra la municipalidad, el
turismo se ha desarrollado mucho mas. Los
empresarios antiguos y nuevos estan invir-
tiendo considerablemente para hacer crecer
la industria”, apunta Christian Henriquez,
director de ChileRafting.Ya en 2001 el Servi-
cio Nacional de Turismo (Sernatur) declaré al
Cajon del Maipo como Zona de Interés Turis-
tica (Zoit), lo que ayudé en esta nueva mirada
al sector.Y después, con la construccion de
la autopista Vespucio Sur, mejoraron los
accesos. Comunas cercanas como La Florida
y Puente Alto comenzaron a construir nuevos
condominios y a recibir mas habitantes que
necesitan esparcimiento.

“Aqui llegan muchas personas de las comu-
nas cercanas, gente que saca a sus nifios para
que tengan mas aire. Tratamos de fomentar
ese fendmeno, de acomodarnos a la situacion

ACCESOS:

ASIGNATURA PENDIENTE

“El Cajon del Maipo es un lugar de destino,
no de paso. El que viene acd es porque
quiere venir, no porque va para otro

lado”, dice Aron Toledo. El problema es

que se puede llegar sélo por un camino:

la ruta G-25 0 Camino al Volcdn (la otra,
secundaria, es la G-421 que va Pirque). “Es
como un gran condominio con un tnico
acceso’, agrega. No hay que olvidar que
éste es un camino de montana. Dentro

de sus falencias, Toledo identifica la falta
de senalética en la Autopista Vespucio
Sury en el Nuevo Acceso Sut, y la falta de
paraderos de micro en la comuna. Pero
otras personas, como Miguel Bascur, de la
Cdmara de Comercio y Turismo, van mds
alld y alegan por la calidad del camino: “Es
el mismo camino de carretas que habia

en el tiempo de la independencia. La tnica
inversion grande que se hizo fue la doble
via a mediados de la década del noventa,
pero el resto han sido repavimentaciones”.
En su opinion, habria que ensancharlo

y trabajar en puntos conflictivos como

el Puente El Manzano -donde ocurren
muchos accidentes- y algunas cuestas
demasiado pronunciadas.
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Casa Bosque

Casa Bosque

de ellos y no elevar mucho los precios”, dice
Magaly Cuevas, que arrienda un local de dul-
ces, bebidas y comidas al paso junto a la Plaza
de Armas de San José de Maipo. Explica que
en el cajon hay tres ingresos fuertes para sus
habitantes: la municipalidad, el hospital y el
turismo.“En el fondo, todos trabajamos para
el turismo” afirma Rubén Ortiz, duefo de una
cadena de supermercados y presidente de la
Camara de Comercio y Turismo de la comuna.

EL NUEVO PLAN

El desafio, sin embargo, es grande: transfor-
marse de zona de interés turistico a destino
turistico.“En la primera hay una oferta de
empresas aisladas y no se esta trabajando
con una imagen objetivo. No hay una uni-
formidad. En cambio, en otros lugares como
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Café Vienés

Rapa Nui todo tiene una misma identidad”,
explica Miguel Bascur, director de la camara.
Pero en la Municipalidad estd trabajando
en esoy fuerte.Y es que el potencial es enor-
me. Ubicada en |a parte alta de la cuenca
del rio Maipo, a 52 kilémetros de Santiago, la
comuna cuenta con 22 localidades que alber-
gan solo a catorce mil habitantes distribui-
dos en una superficie de cinco mil kilémetros
cuadrados, |a tercera parte de |a Region
Metropolitana. En ella se han detectado 48
atractivos naturales y patrimoniales, entre los
que se encuentran el centro de ski Lagunillas,
la Parroquia San José de Maipo, la estacion
de ferrocarril de San José, el rio Olivares, el
Embalse El Yeso, las Termas del Plomo, Bafios
Morales y Lo Valdés, el Monumento Natural
El Morado y el Volcan Maipo, entre otros.

Fue por ello que en 2008 y en conjunto
con la Camara de Turismo, la municipalidad
presento ante Innova Chile de Corfo la “Agenda
de Innovacién en Turismo para El Cajon del
Maipo-Pirque”. Con este proyecto, que termina-
ra de ejecutarse el primer trimestre de 20m,
se creara un producto-destino que integre la
oferta turistica de estas dos comunas, para po-
tenciar el turismo de intereses especiales. “Este
planva a ser nuestro eje para los proximos cin-
co a seis afos”, afirma Arén Toledo, encargado
de turismo de la Municipalidad de San José.

El proyecto consiste en trabajar sobre
cuatro polos de desarrollo: deporte aventura,
alojamiento, gastronomia y artesania (donde
se incluyen los agroalimentos). La idea, expli-
ca Toledo, es que el turismo de aventura sea
la punta de lanza para replantear el turismo
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en lacomuna.“Su rol -agrega Christian Hen-
riquez, de ChileRafting- es colocar en el mapa
el Cajon del Maipo y sus atractivos”.

Gracias a la agenda de innovacion, se han
identificado 28 proyectos de desarrollo, que
hoy se encuentran a nivel de perfil. Estos
se basan en tres ejes estratégicos: parques
andinos, un corredor turistico patrimonial
y la reactivacion de centros de actividad
cultural. Asi, el primer eje contempla la
implementacion de seis areas de proteccion,
donde se promoveran actividades educativas,
recreacionales, cientificas y turisticas. Aqui
se proyecta, por ejemplo, una red de cuaren-
ta alojamientos conformados por lodges,

albergues y refugios en las rutas andinas; hay
también un proyecto de sefalética para los
senderos y hasta un gran parque tematico
-Parque de las Energias- en torno a los cana-
les de ocho plantas hidroeléctricas de pasada
que se proyectan en la ribera sur poniente
del rio Maipo. En el Corredor Turistico Patri-
monial del Maipo, en tanto, se proyectan 24
miradores de borde de rio y altura, una red de
ciclorutas, balnearios en los seis esteros prin-
cipales del Maipo y hasta construir un tren
interoceanico que una los litorales de Chile

y Argentina. Finalmente, entre los proyectos
que reactivaran la identidad cultural, se plan-
tea levantar una aldea de los oficios donde

se vean trabajar a los artesanos y el Slow City
Banos Morales, que pretende transformar
este sitio en una aldea de montana peatonal.
El costo total de la inversion bordearia los
$12 mil millones. La idea es mezclar capitales
publicos y privados, licitar y concesionar. Ac-
tualmente, se estan buscando inversionistas
angeles que puedan apostar por algunos de
los proyectos.“No aspiramos a que todos ellos
se puedan concretar”, anticipa Arén Toledo. En
definitiva, lo que necesitan es dar un primer
paso seguro en la direccion correcta: que el
turismo del Cajon del Maipo avance en orden,
respetando el medio ambiente y el beneficio
econémico y social de la comuna.EG
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LEASING OPERATIVO

PARA GRANDES Y CHICOS

No importa el tamafno de su empresa o institucién. Tenemos una
solucién a la medida de sus necesidades de arriendo, desde un
automoévil hasta una flota de camiones o camionetas, con la
experiencia y flexibilidad que sélo Salfa Rent le puede asegurar.
Con el respaldo de la red de sucursales Salfa: la mayor disponibilidad
de repuestos, servicio y asistencia a lo largo del pais.
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