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PROYECTO N2 1

REESTUDIO DISENO GRAFICO

CAMARA CHILENA DE
LA CONSTRUCCION
Centro Documentacion
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REESTUDIO DEL DISENO GRAFICO DE

LA CAMARA CHILENA DE LA CONSTRUCCION

OBJETIVO

Redisefiar y unificar la imdgen grafica que debie-
ol . .
ra proyectar la Camara a sus socios y a la comuni

dad.

Reestudiar el logotipo, de manera que refuerce los
atributos de renovacidn, prestigio, confianza y

servicio que pretende proyectar la Cdmara a futuro.

Proyectar la aplicacidén del Logotipo y elementos
gridficos, a la papeleria utilizada por la Institu

. 2
clon.

METODOLOGIA

Para la realizacién de este proyecto se llamard a
concurso a dos disefladores grdficos, con experien
cia; los que presentardn diferentes alternativas

de acuerdo a las indicaciones y sugerencias rea-

lizadas por Marketing Mix.



- La Cdmara podrd escoger libremente el disefio que
mds se adecue a sus necesidades, cancelando sélo
la alternativa escogida. Esta modalidad de tra
bajo permite a la Cdmara incrementar laé posibi-
lidades de creatividad para un mismo proyecto,

manteniendo el costo.

- FEl1 tiempo requerido para la elaboracidén de dicho

estudio es de aproximadamente un mes.

FINANCIAMIENTO

- El1 valor de este proyecto se desglosa de la siguen

te manera:

- Planificacién, Coordinacidn y Control del dise-
o por parte de Marketing Mix: 8 Horas
24 UF
- Disefio Grafico : $ 120.000 (*)

El valor de este presupuesto dependerd de
la modalidad que se elija, pero cualesquiera sea esta,
el 50% del mismo deberd ser cancelado por anticipado y

el saldo contra entrega del mismo.



NOTA

(*¥) E1 valor de Disefio Grdfico incluye:
- Estudio de Logotipo y proposicidn de modificacio-

nes.

- Estudio de la grdfica y su aplicacidén en: tarje-
tas de visita; papel carta (Cdmara y Presidencia),
sobres; sobre correo directo; hojas de resumen ac
tividades de la Cdmara, Informacidn Legal; Circu-

las a los socios.

Santiago, 1 de Abril de 1987.
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DERNIZACION DE LA ESTRUCTURA
ORGANIZACIONAL

Organizecién Funcional
Descripci{n de funciones del Gerente General y de

los diferentes departamentos.

Implementar 1as comisiones, describiendo sus fun
ciones y designando al correspondiente director

que la preside.

Implementar los ComMAtes, describiendo sus funcig

nes.

Implementar Comite Ejecu{ivo con su correspondien
te descripcién de funciones.

Implementar la nueva concepcidén de Mesa Directiva

4

y su correspondiente descripci{n de funciones.

Simultaneamente deberia implemendarse el nuevo
concepto de directorio, con sus cokrespondientes

obligaciones y responsabilidades.

Todo esto culminaria en el nuevo ConsejQ Nacional,
- T < s’

cuya primera reunion con su nueva metodolggia de

andlisis y fijacidén de politicas y metas se\reuni

ria en el segundo semestre del afio.
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b— REVISTA DE LA CONSTRUCCION
X7
l/{'/w OBJETIVO

- Reforzar imagen de la Cdmara Chilena de la Cons-

trucciédn ante los socios y la comunidad.

- Crear un medio a través del cual se informe al
mercado objetvo y a la opinidn pilblica en gene-
ral sobre diferentes aspectos de la industria de
la Construccidén y de las actividades complementa

rias.

- Satisfacer la necesidad de los socios de mayor
informacidn, crénicas, proyecciones y tendencias

del mercado, actividades de la Cédmara, etc.

- Emitir opiniones respecto a temas candentes na-

cionales.

IMPLEMENTACION
- "Construccién" seria una publicacidén trimestral.

- El contenido de la publicacidn incluirfa los si-

guientes temas:



L

Columnistas

Perspectivas

Noticias

Experiencias Gonstructores y Arquitectos

Exteriores, Decoracidn, Equipamiento

Actividades de la Cédmara t;;;”nr Eai
Indices Econdmicos AN“¥LJi§;:}A//g7¢:

Gufa de Compras 27f

Los profesionales que trabajarian el la publica-

T 7’ . .
cidon serian de primer nivel.

La elaboracidn, produccidén e impresién de este

proyecto estaria a cargo de Marketing Mix S.A..

La obtencidén de los ingresos para el financia -

miento del proyecto, seria responsabilidad de la

Cédmara.

Personal Ejecutivo que trabajard en la Revista:

Directora 1
Editora 1
Periodistas 7 (un periodista por cada tema)
Fotbégrafos A
Dibujantes 2
Diagramadores 2



Para el capitulo referente a las actividades de
la Cédmara, se contaria con el apoyo del periodis
ta de la Institucidn, el que deberia entregar el

material respectivo.

El personal que trabajard en la publicacidn seria
"part time", de manera de agilizar la producciédn
de la revista y obtener apoyo del personal més

idoneo para cada tema.

La impresién se realizaria en la imprenta Morgan
y Marinetti, dada su excelente calidad y menor pre
cio. No se incluirfa comisidn de agencia por di -

cho trabajo. (Para reducir su costo).

El flujo de operacidén de la revista se adjunta

en un anexo.

El representante legal deberd ser el Gerente Ge-

neral de la Cdmara Chilena de la Construcecidn.

Senv o b CowiBnneirs

e ———
s %



PRESUPUESTO

a) Costos

2.500 ejemplares 5.000 ejemp.
ITEM U.F. Bl
Produccidn 700, 4 700, 4
Impresidn 757 1012
Comisiones venta 274,2 2742
Marketing Mix 292 292
Total 2023,6 2278,6 + |\VA

o 9.Goo & xUF
+ 9 9%

- Las comisiones de venta incluyen:
- Comisidén de 8% Venta Publicidad

- Comisidn del 17% Venta Suscripciones Revista.

b) Ingresos:

- Valor Publicidad

rd ,X*hfo :“Z,Q

<Zi> 1 Pégina 13 avisos S
1/2P4dgina 31 avisos
1/LPédgina 5 avisos
1/3P4dgina 3 avisos

38 avisos






o )j/
IS
} \&q):\k
Ehaosne 1§ 4% Taps $ 280.000 2R0.000
2 2% y 3™ Tapa $ 205.000 Cada uno Ylo.0c00
™ 0 4 (1 b \5 1 Pagina $ 185.000 2"{'05.000
- \ 3| 1/2 Pégina $ 140.000 W 3lp 000
5 1/4 Phgina $ 80.000 ¥oo.000
o
% 1/3 Pégina $ 105.000 318 00
5g Sub-total- $8.150.000v" $ (0%

- Valor de la Revista
$ 750 + IVA por ejemplar ZOQ M‘
f 2272 ejemplares a $750+ IVA Sub-total $1.704.000

(228 ejemplares gratis) ‘
,}/’ n ,k o 3(0 ,}m#
To0d

i

- Valor Guia de Compras

X¥-—= 40 avisos a $ 15.000+ IVA Sub-total $ 600.000

p Total $10.454.000 \\S}
wgy’:\,*? 3.044 U.F. \H
%= + IVA
a. 5.600



|FINANCIAMIENTO

Once entidades Red Social /)A/EQQinas é;lag.
\

- Cémara Chilena Construccidn g tapa
- Afio Internacional de la Vivienda 2 pdginas
B T T s 0
- Empresas Socias (Constructoras) 31 (1R pdg.)

5 (V4 pég.)
3 (13 pag.)
- Empresas socias (suministros)

40 avisos gufa de compra a $ 15.000 /u.

- Venta 2272 Ejemplares a:
- Socios Area Metropolitana 552 W‘U%#o

- Delegaciones 60 ejemplares prom.

- Suscripciones
— vl & Ve, “A;VQApz

NOTA : Los valores de este proyecto no incluyen IVA.
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CRONOGRAMA REVISTA DE LA CONSTRUCCION 1987

Produccidn Primer Numero 1 al 30 de Abril
Correccidén Final 4 al 8 de Mayo
Revisidn Cédmara 11 al 15 de Mayo
Diagramacidn 18 de Mayo al 5 de Junio
Imprenta 8 alt 30 de Junio
Ingresos Publicitarios 1 de Abril al 5 de Junio
Venta 1 al 6 de Julio

Junio al 24 de Julio
31 de Julio

7 de Agosto

31 de Agosto

17 de Septiembre
Junio al 31 Agosto

30 de Septiembre

.Produccién Téd&ék Ndmero 1 al 30 de Septiembre
Correccidén Final 1 al 7 de Octubre

Revisién Cédmara 8 al 14 de Octubre
Diagramacidn 15 de Octubre al 6 Noviembre
Imprenta 9 al 30 de Noviembre
Ingresos Publicitarios 1 de Sept. al 6 de Nov.

Venta 1 al 7 de Diciembre



MORGAN MARINETTI Ltda.
Editores Impresores

Luis Thayer Ojeda 157, oficina 209
Telefonos 2314345-2314587

Planta Impresora: Bellavista 0251
Santiago-Chile

RUT. 89.311.800-0

ava Jireccion
wnint oy 96553 0f, 1,006
VALNA  DE  PROVILEACIA

PRESUPUESTO
Fecha Santiago, Marzo 24 de 1987 N° 391
seiores MARKETING MIX
PRESENTE. -
Cantidad Especificaciones Precio

2.500 Revistas tamafio 20,5 x 27,5 cms., compuesta
de 112 paginas de las cuales 96 van a 4/4

colores y 16 van a 2/2 colores en papel Cou
che de 85 grs. Tapas impresas a 4/4 colo -
res en papel Couche de 130 grs. Encuaderna
cibn 2 corchetes. No se considera seleccio
nes de color. -

Valor de cada uno sin impuesto $ 1.040
5.000 Revistas idem

Valor de cada uno sin impuesto $ 695
10.000 Revistas Idem

Valor de cada uno sin impuesto $ 487

Valor Selecciones de Color:

Tamafio 9 x 12 cms. $ 6.000
Tamafio 12 x 18 cms. $ 7.200
Tamafio 18 x 24 cms. $ 9.800
Tamafio 24 x 30 cms. $13.200

. \ ‘ \
- Ry T S A IR e A T Ry N TS 5 :
: fo
Este presupuesto se considerara proforma ESTE PRESUPUESTO ES VALIDO R DIAS
hasta que se haya recibido la totalidad de los originales \_ \ !
/ ZL l g \\ \
1Y ) ' \
I \

{
) i

veB°® Cliente Firmay Timbre 3 por MORGAN MARINETTI Ltda. Editores Impresores

/ —



PRESUPUESTO N° ga89
Impresora
vEditora |
OGRAMA S.A. Santiogo - Chile
Sefiores: MARKETING MIX S.A.
tef.:
. Febrero 24 de 1987
| Cantidad Descripcion Uil}igirci)o: Total:
POr Ia impresion de:
] 2.500 Folletos formato 20,5 x 27,5 cms. tapas papel couché
130 grs. impresas a 4 colores en tiro y retiro.
Interior 48 paginas a 4 colores en tiro y retiro; y 8
| hojas a 2 colores en tiro y retiro papel couché 85 grs.
Encuadernacidén hot mels o costura hilo. No incluye va-
lor fotos color.
| Originales del cliente. ${ 2.790.000
5.000 Idem, 3.730.000
2.500 Folletos idem, 8 hojas impresas a 1 color en tiro y retir?
| y 48 hojas a 4 colores en tiro y retiro. 2.700.000
5.000 Idem, 3.640.000
I Valor fotos color, incluye su montaje hasta en :
9 x 12 Cms. 5.400
12 x 18 7.600
18 x 24 9.600
24 x 30 11.00d

Plazo de entrega: a convenir
Forma de pago: contado contra entrega g
Validez: 30 dias.

Precios indicados no incluyen |.V.A.




EDITORIAL Y DISTRIBUCION DIVISION GRAFICA
SAN FRANCISCO 116 - CASILLA 1858 FoionAgo';‘qggggzg gggglb
FONO: 393476 NTARTICA . =

Cultura para todos

EDITORIAL ANTARTICA S.A.

SANTIAGO
— PRESUPUESTON® 1 8666
SR D o 20 de Febrero de 1987.
"""""" LUI5S "THAYER 'OJEDA 0115 FEENG . w5 sras maiesinsias wwsw s wobis os 3
"""""""" 2323259 T T ATT. SR. GUSTAVO ROSS De acuerdo a lo solicitado por ustedes, les
TELEFOMNO: icoovsscsisnusensonansssansasisssss RUTccossmnsssnas - Mg T ®  remitimos el presente presupuesto:
5 .000 REVISTAS. "CAMARA DE LA CONSTRUCCION"

Tamafio cerrado 20,5 x 27,5 cms.
Compuestas de 96 pdginas, impresas a
4/L y 16 piginas impresas a 1/1 colo-
res en papel Couché de 85 grs.

Artes y composicidén de textos del
cliente.

Tapas impresas a 4/4 colores en Couché
de 130 grse.

Encuadernacién Hot Melt.

No incluye selecc. de color.

No incluye comisién de agencia. $ 2.492.500.~

2-500 Idem. 3 1.931.750.-

Cuando corresponda agregar los siguientes Valores.

1.~ Composicién de textos y artes finales $ 268.800.-
2.~ Encuadernacién a hilo $ 9.- por ejemplar.

3.~ Selecciones de color 9 x 12 cmSe. $ 5.500.-
12 x 18 cms. $ 7.000.-
18 x 24 cms. $ 10.000.-
24 x 30 cms. $ 13.500.-

No incluye I.V.A.

Condiciones de Pago: 50% al ordenar el trabajo,
saldo al entregar.

NO INCLUYE IVA

Lo validez de este presupuesto es por quince dias.
Solamente se modificara en caso de variar el costo de las Materias Primas o reajuste a la mano de obra.

ACEPTADO gpitor
n )

CLIENTE




PAUTAS DE TRABAJO

FUNCIONES DEL EDITOR

1.- Determinar, junto con el Director, la pauta

de temas de cada nimero y asignarlos.

2.- Revisar y corregir cada articulo -redaccidn
y contenido- , uniformar titulo, bajadas, y

sub-titulos y lecturas de fotos.

3.- Recibir y compaginar todos los articulos vy
despacharlos a imprenta, previo visto bueno

del Director.

.- Dar el wvisto bueno final a las pruebas de

imprenta.



FUNCIONES DEL AGENTE DE AVISOS

T.-

Establecer claramente la fecha de cierre de

la revista.

Determinar ubicacidn, tipografia y colores

de antemano.

Entregar los avisos u originales ya aproba-=

dos por el cliente.

En caso de requerirse disefio del aviso, con

tratarlo con la debida anticipacién para per
- . . 7 . - g &

mitir confeccion, montaje, revision y aproba
2 P - . - .

cion de originales en forma oportuna (origi-

nal responsabilidad del cliente).



ENTREVISTA A UN ARQUITECTO — LQVV}ZZZJZ:‘

10"

/_—___A

Curriculum, detallando experiencia dentro

y fuera de Chile.

Su obra, explicada por é1 e ilustrada con

planos, dibujos, maquetas y fotografias.

Cémo encuentra el desarrollo de su profe=
e ’
sidon en el pais comparando con el extran-

jero? Puntos a favor y en contra.

Qué opina de los constructores Chilenos y

qué los pediria?

Qué opina del trabajador de la Construc -

cidn Chileno?

Qué opina de la industria para la construc
. 7’ . ~ . .’
cidén en cuanto a diseno, normalizaciodn,ca-
lidad y control de calidad, diversifica -
cidn?
4 . . .

Cual ha sido su experiencia con novedades
tecnolégicas, p. ej. computacidn, como he-

rramienta de trabajo?

Su inspiracidén: En qué se basa. Etapas.



z/m/% s

Requerimientos de la sala segln:

0 : La Cocina

el usuario

el constructor

el arquitecto

el disenador de los muebles

los electrodomésticos

2.- Las aislaciones : ruido, olo, humedad.
3.- La gasfiteria : requisitos bdsicos de la ins-
talacidn.

cualidades y defectos de los

materiales nacionales.

L.- Muebles : posibilidades del mercado nacional.

ventajas y desventajas.

5.- Eléctrodomésticos : requisitos para su insta-
lacién y funcionamiento en

' 4 . - .
optimas candiciones.

6.- Iluminacidén : requisitos bdsicos. Oferta del

mercado.



7.- Terminaciones : las distintas posibilidades
nacionales e importadas:
pintura
papel mural
revestimientos vinilicos
cerdmicas

azulejos






ZXTERIORES

Posibilidades de jardines en departamentos.

Requisitos bdsicos en cuanto a luz e imper-

meabilizacidn.

Los distintos impermeabilizantes : oferta na

cional e importada.

Posibilidades de autoconstruccidén de jardi -

nerase.

Las palntas : posibilidades.
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BOLETIN ESTADISTICO

OBJETIVO DEL ESTUDIO

Analizar el contenido, presentacidn y oportunidad
del Boletin Estadistico, de acuerdo a las necesi-

dades detectadas en el mercado objetivo.

Recomendar cambios que signifiquen un mejor apro-

vechamiento del medio.

METODOLOGIA

Profundizar, entre los socios que entregaron suge
rencias al boletin, las necesidades y.-modifieacio
nes que se requieren para hacer de este servicio
una herramienta mas Util para la toma de desicio-

nes (20 socios).

Evaluar la informacidn que actualmente ofrece el
medio, de manera que se ajuste a las necesidades

del mercado objetivo.



PRESUPUESTO

Investigacién Requerimiento Socios.
- Andlisis de la informacidn.
- Diagramacidén y Maqueta.

- Sugerencias.

El valor de este proyecto ascenderia a
63 UF + IVA. El1 50% del valor de este presupuesto
deberd ser cancelado por anticipado, y el saldo con
tra entrega del mismo (Presupuesto vdlido por 15 dias

a contar de esta fecha).

Santiago, 1 de Abril de 1987.
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RESUMEN DE ACTIVIDADES DE

LA CAMARA CHILENA DE LA CONSTRUCCION

OBJETIVO DEL ESTUDIO

Crear una publicacidn periddica de la Cédmara de
la Construccidn, que sirva de nexo constante en

tre la directiva y los asociados.

Servir de canal de comunicacidn, o complemento
informativo a lo que serd la revista "Construc
cién", siendo parte del correo directo de la

Cdmara.

METODOLOGIA

Analizar en base a los antecedentes que se dispo
nen (diagndstico de la Cdmara), la  informacidn

que sea suceptible de transmitir a los asociados.

Analizar les costos y las implicancias que ten -

s . . . .
dria una publicacidn periddica para la Gdmara.



- Proponer una maqueta y la forma de implementar
una publicacidn que resuma -las actividades de la

Cdmara.

PRESUPUESTO

- Maqueta del resumen de actividades de la Cédmara.
- TFormas de implementar esta publicacidn.

- Evaluacidn de costos.

Valor del Estudio : UF 45 + IVA

Debido a que terceras personas se tendrian
que subcontratar, el 50% del valor de este presupuesto
se deberd cancelar por anticipado, y el saldo contra

entrega del mismo.
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CORREO DIRECTO

OBJETIVO

- Establecer un medio de comunicacidn directo y

permanente con los socios de la Cédmara.

METODOLOGIA

- El correo directo se enviard en un sobre es -
pecialmente disefiado para este efecto; que re
forzard la imagen de servicio de la Institu -

.
eion.
- Este medio tendrd una periodicidad mensual,

distribuyéndose la primera semana de cada mes

(fecha que puede ser reestudiada).

IMPLEMENTACION Y PRESUPUESTO

- Elementos requeridos:
- Disefio, produccidn e impresidén sobre tamaiio
oficio.
- Texto carta lanzamiento de este nuevo bene-

ficio a los socio; y produccidén carta tipo.



Coordinacidén, Control y Supervisidn: Marketing Mix

Presupuesto : 71 UF + IVA (50% del valor a la
aceptacién del proyecto y saldo contra entrega

del mismo).

Responsabilidades : (Cdmara: Primer mes)

- Tipeo sobres y despacho carta de lanzamiento
- Tipeo sobres y despacho correo directo

- Mantencidn informacién empadronamiento

- Informacidn a incluir correo directo

Meses Siguientes:

- Reimpresidn sobres correo directo

- Listado engomado con nombres de los socios

- Informacidn a incluir

e & . .
- Mantencion listados de empadronamiento.



ASESORIAS
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TARJETA DEL SOCIO

OBJETIVO

- Poner a disposicidén de los socios un beneficio tan

gible, en base a descuentos.

- Reforzar la imagen de servicio y pertenencia a la

Cdmara.

METODOLOGIA

Marketing Mix analizard y evaluard la fac
tibilidad de su implementacién, costo y financiamien-
to de la "Tarjeta de Socio". Se considerardn en dicho
estudio los siguientes puntos:

- Tipo de proveedores: rubros de interés para los so
cios,

- Beneficio a ofrecer a proveedores

- Listado tentativo de proveedores

- Definicién de beneficios para los socios

- Sistema de obtencidn y uso de la tarjeta

- Disefio y produccidn de la tarjeta



- Campana de Lanzamiento
- Puesta en marcha

- Costo y financiamiento de la tarjeta

PRESUPUESTO DEL ESTUDIO

U.F. 138 + IVA

PLAZO DE ENTREGA

- 4L semanas
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CATALOGO DE LA CONSTRUCCION

OBJETIVO DEL ESTUDIO

Reunir la mayor cantidad de informacidn, a fin de
poder evaluar la edicidén del Catdlogo de la Cons-

truccidén 1988,

Centralizar, por medio del Catdlogo, una base de
datos e informacidn que sea Util para  todas las
actividades del quehacer nacional, transformédndo-
se, la Cdmara Chilena de la Construccidén, en un
organismo gremial que sirva a sus asociados y al

resto de la comunidad.

METODOLOGIA

Investigacidn en terreno de las distintas fuentes
de datos existentes para determinar y c¢lasificar
cuantas, y cuales son los proveedores sucepti —
bles de ser incorporados al Catdlogo de la Cons-

truccidn.

Analizar por medio de sondeos, distintos dmbitos

de la industria, determinando qué informacidn vy



cémo deberd ser presentada en un Catdlogo de Pro

ductos.

Determinar y estudiar las distintas variables que
pueden afectar el resultado financiero de la edi-

cién del Catdlogo 1988.

RESULTADOS DEL ESTUDIO

a)

b)

c)

d)

e)

Confeccidn de listados que incluyan a los potencia
les proveedores de suministros y servicios de 1la

Construceidn.
Clasificacidén de estos proveedores.

Elaboracién de una maqueta para la posterior edi -

cidén del Catdlogo.

Investigacidn y evaluacidn de empresas que virtual

mente confeccionan catdlogos, y su posterior venta.

Evaluacidén financiera del Catdlogo.

PRESUPUESTO

a)

El valor de este presupuesto es de:

UF 72,8 + IVA sin la confeccidn de una maqueta.



b) UF 102 + IVA, incluyendo la confeccidén de una ma-

queta.

Cualesquiera sea la modalidad que se eli
ja, se deberd cancelar el 50% por adelantado y el sal

do contra entrega del estudio.

Santiago, 1 de Abril de 1987.
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ASESORIAS

PROYECTO N2 9

CONTACTO SOCIOS ACTUALES

Luis Thayer Ojeda 0115. Of. 1002 Teléfono 2324259



CONTACTO SOCIOS ACTUALES

OBJETIVOS

Reforzar la imagen de la Camara
Acentuar contacto Cdmara-Socio

Incentivar participacidén de los socios

METODOLOGIA

A través de un equipo de personas debidamente capa
citada, se efectuard un contacto de la Cdmara con

cada uno de sus actuales socios.

Se visitardn los 552 socios del Area Metropolitana

en aproximadamente 3 meses.

En dichas entrevistas, se le dard a conocer a los
socios los servicios y beneficios de la Cdmara vy

. 7
su renovacion actual.

Se recogerdn sugerencias manifestadas por los socios.
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ASESORIAS

IMPLEMENTACION Y PRESUPUESTO

a) Elementos requeridos:
- Disefio, produccién e impresidén folleto de pro
o P
mocidn.
- Seleccidén y capacitacidén personal de promocidn.
- Uniformes

- Informes periddicos de avance.
b) Coordinacidn, Control y Supervisidn: (Marketing Mix)

c) Presupuesto programa (3 meses) : 236 UF

RESPONSABILIDADES CAMARA

- Listado de empadronamiento socios potenciales.
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ASESORIAS

PROYECTO N2 10

CONTACTO NUEVOS SOCIOS
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ASESORIAS

CAPTACION DE NUEVOS SOCIOS

OBJETIVO

- Incrementar la base societaria actual en aproxima

damente 1000personas.

METODOLOGIA

- A través de una agresiva campafia de venta dirigi-
da, con personal capacitado, se visitard aproxima
damente a 2.000 clientes potenciales durante un

periodo de 6 meses.

- Se dispondrd de folletos impresos a color como he

rramienta de apoyo de venta.

- Se contempla premios por resultados de venta.

IMPLEMENTACION Y PRESUPUESTO

- Elementos requeridos:
- Disefio, produccidén e impresidn de folletos.
- Seleccidén y capacitacidén personal de venta.

- Material de apoyo (formularios, otros).
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- Programa de ruta para vendedoras

- Retroinformacidn

Coordinacidn, Control y Supervisidn: (Marketing Mix)

Seguimiento resultados personal de venta

Capacitacidén y evaluacidn semanal

Coordinacidn, atencidn nuevos socios de la Cdmara.

Servicios post-venta.

Presupuesto programa (6 meses) : 632 UF + IVA
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ASESORIAS

PROYECTO N2 11
SEMINARIOS
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ASESORIAS

SEMINARIOS

OBJETIVO

Incrementar la imagen de la Cdmara.
- Reforzar el contacto Cdmara-Socios.

- Crear instancias para que los socios se interrela

cionen e intercambien informacidn.

- Servicio a la Comunidad.

METODOLOGIA

- Durante el afio la Institucidn ofrecerd dos tipos
de Seminarios:
NIVEL A: 50 a 60 personas

NIVEL B: 200 personas o mas.

- El Seminario Nivel A estard dirigido a ejecutivos

de alto nivel, socios de la Cdmara.

- El1 Seminario Nivel B tendrd una audiencia masiva,
compuesta por socios y no socios de la Institu -

e
cion.
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ASESORIAS

SEMINARIOS NIVEL A

FECHAS : Mayo - Septiembre
COORDINADOR : Marketing Mix
PARTICIPANTES : Ejecutivos de alto nivel y socios

activos (50 a 60 personas).
VALOR INSCRIPCION : Sin costo para el socio o invitado

LUGAR : Cédmara Chilena de la Construccidn.

IMPLEMENTACION Y PRESUPUESTO
- Produccidn Requerida:
- Disefio,produccidn e impresidén de tarjetas e in-
vitacidn.
- Programas del Seminario
- Amplificacidn
- Material de apoyo para relatores
- Material a entregar post-seminario

- Promotora

- Coordinacidn, Control y Supervisidn Produccidn

(Marketing Mix).



/MARKETING MIX ron.

ASESORIAS

- Coordinacidén Desarrollo Seminario: (Marketing Mix)

- Seguimiento relatores

Coordinacidén temas y contenido

Marcha Blanca

Material de apoyo relatores

- Presupuesto aproximado por cada Seminario: 75.96 UF

RESPONSABILIDADES CAMARA

Definicidn de temas

- Contacto inicial con relatores
- Listado de invitados

- Despacho de onvitaciones

- Control de Asistencia

- Recepcidn de invitados

TEMAS PROPUESTOS

1.- "Tributacién y Financiacidn de la Construccidn"
- 1IVA en la Construccidn

- Financiamiento de la Construccidn
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ASESORIAS

2.- "E1l desarrollo de la Construccidén en Provincia"
(Delegaciones)
- Infraestructura Turistica necesaria para de-

sarrollar la Industria.

3.- "La informdtica en la Industria de la Construccidn".



SEMINARIOS

FECHAS
COORDINADOR
PARTICIPANTES

VALOR INSCRIPCION
LUGAR

MARKETING MIX roa

ASESORIAS

NIVEL B

Julio - Octubre

Marketing Mix

Socios de la Institucidn

Socios potenciales (200 pers. aprox)
A determinar (descuento para socios)

Hotel Crowne Plaza o Sheraton

IMPLEMENTACION Y PRESUPUESTO

- Produccién requerida:

- Disefio, produccidn e impresidn de tarjetas de in

- 3 &
vitacion.

- Programas de Seminario, disefio, produccidén e im-

presidn.

- Afiche del Seminario, disefio, produccidén e impre

7

sion.

- Material de apoyo relatores

- Material a entregar post Seminario

- Promotoras
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ASESORIAS

- Hotel, Saldén, Coffe Break, Servicios
- Amplificacidn
- TFotégrafo
- Coordinacidn, Control y Supervisidén Produccidn

(Marketing Mix)

- Coordinacidén desarrollo seminario: (Marketing Mix)

Seguimiento relatores

- Coordinacidén temas y contenidos

- Control de asistencia

- Marcha blanca

- Material de apoyo relatores

- Recepcidn participantes, entrega credenciales.

- Distribucidn material post-seminario

- Presupuesto aproximado por cada Seminario: 348 UF

RESPONSABILIDADES CAMARA

- Definicidn de temas
- Contacto inicial con relatores

- Divulgacidn de prensa
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ASESORIAS
- Listado de invitados
- Recaudacidén de valores
- Relaciones ptblicas
TEMAS PROPUESTOS
1.- "Evolucidn y Crecimiento de la Construccidén el el

1ltimo quinquenio y Proyecciones Futuras".

Relatores:

Ministro de la Vivienda : Sector pi

blico.

- Presidente de la Cémara : Desarrollo
inmobiliario y sus tendencias.

- Roberto Mendez (Adimark): Investiga-

cién y proyecciones del mercado.

- Edmundo Perez Zucovich

2.- "Europa y América en la Construccidn del 88"
Relatores: Por determinar
- Nuevas Técnicas en Construccidn
- Ahorro de Energia

- Computacidn y Construccidn



ASESORIAS

4 /MARKETING MIX ron

"La Construccién y su efecto multiplicador en la
Economia del Pais",
- Empleo y Capacitacidén de la Construccidn

- TFormacidn de Mano de Obra Calificada

"La Cédmara de la Construccidn y el Desarrollo

Social".,

"Soluciones Habitacionales para la Agricultura,

la Industria y la Vivienda Subsidiada".
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