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@ PROPUESTA PARA
SC 2006



Después de 3 anos de exitosa trayectoria, de crear una actividad-referente para
el sector y de iniciar la construccion de marca, el 2006 se presenta como el
momento propicio para dar un salto cualitativo y posicionar definitivamente a la

SC como un referente en el sector economico de Chile.

2003 y 2004 » Creacion y desarrollo de la Semana de la Construccion,

posicionandolo en los publicos objetivos relacionados a la CChC.

2005 » Inicio de Construccion de Marca: Se potencia la imagen SC
manteniendo las estructuras desarrolladas hasta el momento. Creacion de valor

con la adquisicion de las Ferias.

2006 » Construccion de marca a partir de la innovacion en las
estructuras.
Potenciar la SC a través de un cambio cualitativo en el programa, en los

auspicios y en la magnitud que entrega la Feria.

OBJETIVOS D

...._V

= Elevar el nivel y el nimero de participantes: Gerencias de primera linea

= Promover asistencia de diversos sectores de la sociedad: empresarios,

academia, politicos, etc.

= Elevar el nivel de expositores en las actividades generales del programa

= Potenciar la marca SC a través de la Feria Edifica: coherencia de imagen 'y
actividades
= Mantener y mejorar la rentabilidad de la SC como estructura de negocios

para la CChC

= Contar con mas y mejores auspiciadores a través de en un formato de
auspicios ordenado, moderno y en base a propuestas especificas.

¥* Que los auspiciadores sientan que es un deber comercial participar en la SC.



= Sistematizar el “Producto SC”: Hoy es posible sistematizar y ordenar los
procesos de venta y produccion para eficientar tiempos y destinar recursos a la

innovacion permanente.

= Generar mayor y mejor cobertura medial: a través de un eficiente plan de

medios y la generacion de contenidos y actividades especificas y atractivas.

Para lograr estos objetivos, es necesario comenzar a trabajar hoy

en tres grandes lineas de accion

Nuevo Politica

Programa Auspicios

Produccion Difusion Cobertura
Medial




* AREASDETRABAJO

1. NUEVO PROGRAMA

Construir un programa atractivo, transversal, que abra la instancia de debate a
sectores mas amplios y a personalidades de renombre.
Articular las mejores actividades referentes de la SC con nuevas propuestas

innovadoras.

7 Construir un programa coherente con la identidad de la nueva SC: Incluir temas

atractivos y de interés nacional que permitan un debate mas amplio

7 Invitado Internacional: Un “gurd” que se transforme en el simbolo de la SC

2006 y que permita una promocion mas agresiva y mejores asistencias.

7 Incluir panelistas atractivos que potencien el debate y concite el interés de

otros sectores

7 Articular los contenidos técnicos con actividades atractivas para la prensa para

generar mayor cobertura previa y durante el evento (construccion de marca)

7 Vincular el programa a la politica de auspicios: coherencia de temas con

speakers-empresarios de primera linea.

7 Ordenar las actividades para lograr una mayor eficiencia en las visitas,
articular los tempos SC-Edifica y priorizar instancias por temas de interés y

publicos objetivos



PROPUESTA DE ORDENAMIENTO DE PROGRAMA

= Actividades AM: de 08.30 a 14.00 horas: Actividades de alto impacto

a. ACTIVIDADES IMPACTO: Desayuno de la Construccion, actividad con
experto internacional, actividades de temas de interés general y actividades con

panelistas atractivos y temas coyunturales.

b. ACTIVIDADES GREMIALES: Asamblea General de Socios

= Actividades PM: de 15.00 a 19.00 horas: Actividades técnicas y temas
especificos

a.CHARLAS Y SEMINARIOS TECNICOS: referidos a la feria y a temas

técnicos afines (CDT)

b. WORKSHOPS de temas atractivos y especificos (pueden ser auspiciadas)
Temas:

- Responsabilidad Social Empresarial

- Oportunidad del Marketing en la construccion

- Nuevos emprendedores en la construccion: casos de éxito

- Creacion de valor en la construccion

c. ESPACIO ACADEMICO: generar alianzas con universidades para

entregarles un espacio que permita cruzar la vision empresarial con la académica.



= Socios Colaboradores Permanentes: “Debo estar en la SC”

7 Posicionar a la SC como el evento en donde “hay que estar”: Pasar de la ldgica
de “estar por costumbre” a una de “oportunidad comercial”, ofreciendo
formatos de presencia-auspicio mas modernos, practicos y especificos para cada

rubro de empresa.

ZConstruir una propuesta orientada a las condiciones de satisfaccion especificas
de cada rubro o empresa, que permita establecer parametros de medicién y

motivar a futuro con una mejor propuesta de participacion.

7 Una politica de auspicios que rentabilice la inversion SC, con una mayor

recaudacion, pero con menos cantidad y “desorden” de empresas.

7 Proceso de venta: A través de un discurso de venta potente y materiales

elegantes, modernos y atractivos, presentar esta nueva fase comercial de la CChC.

La propuesta se estructurara por categorias en donde a cada una se le ofreceran
distintas posibilidades de participacion, de acuerdo a sus posibilidades y areas de

accion.

C ATEGORIA 1

= Auspiciadores Prime: Grandes Empresas

Participacion de 6 o 7 empresas grandes, con cierre de categoria por area:

» Medios de Comunicacion
= Telecomunicaciones

= Transporte

= Banca

= Seguros

= Servicios



BENEFICIOS EXCLUSIVOS

» Participacion en actividades: Expositores de la empresa para uno o varios
temas

» Branding de una sala completa: Salon Lan Chile (en salones de Espacio Riesco o
construccion de una sala especial)

» Branding de una actividad completa: lapices, carpetas, manteleria,
animaciones, dulces.

» Exclusividad en ciertas publicaciones o materiales: Visibilidad exclusiva

» Posibilidad de desarrollar una actividad especial para sus invitados exclusivos

CATEGORIA

= Empresas Socias CChC

Proponer una nueva y atractiva modalidad de participacion para todas las

empresas socias que historicamente han apoyado a la SC

Construmart = Mutual de Seguridad = Sodimac ».Gerdau Aza = CAP = Cementos
Melon = Grupo Polpaico = Cementos Bio Bio = MTS = Peri = Consalud = Megasalud =

Iconstruye
BENEFICIOS EXCLUSIVOS
» Branding de materiales de difusion y plan de medios
» Stands o participacion en espacios privilegiados

» Logos- marca en salas comunes

» Ofrecimiento practico en relacion a su(s) temas de interés

= (Constructoras

Definir un formato de participacion de acuerdo a sus necesidades, diferenciada

por etapas segin el momento que se sumen al proyecto.



BENEFICIOS EXCLUSIVOS

» Formato de participacion que les permita demostrar su “espiritu gremial”
» Formato especial que les permita mostrar la magnitud de su trabajo
(reemplazo de galeria de constructoras)

3. POTENCIAR EDIFICA COMO PARTE DE LA SC:
COHERENCIA COMUNICACIONAL

7 Potenciar la estructura de marca SC, en donde Edifica potencia a la actividad
de la CChC.

7 Ordenar las comunicaciones y acciones de difusion de Edifica bajo el paraguas

comunicacional de la SC.

72 Desarrollar un Plan de Comunicaciones conjunto SC-Edifica: identificar las
areas criticas comunicacionales y ordenar la difusion en coherencia con la
identidad SC (materiales, sitio web, relacion con autoridades, politicas de

auspicios)

7 Establecer un equipo de coordinacion estable entre la SC y Edifica: Un reunién
semanal para coordinar y supervisar la correcta difusion segun la identidad SC
2006: es vital contar con una persona CChC como contraparte oficial en esta

instancia

7 Burson-Marsteller tendra una persona especifica a cargo de esta relacion.



PROCESO GENERAL

PRODUCCION

= Proceso de seleccion de proveedores

= Gestion permanente con proveedores

= Desarrollo conceptual (actualizacion) de imagen grafica SC 2006

= Supervision general de elaboracion de todas la piezas graficas SC 2006

= Ambientacion General SC 2006

= Desarrollo y actualizaciones de sitio web, newsletters y otros materiales
audiovisuales

= Supervision de procesos de telemarketing: Traspaso de responsabilidad a BM.
» Gestion de presupuestos y gestion administrativa

= Apoyo en construccion final del programa (requerimientos, PPTs,. etc)

= Apoyo en la gestion de relacion con auspiciadores para piezas graficas y
formatos de participacion

* Pre-produccion general en terreno

= Produccion general en terreno

DIFUSION

= Desarrollo y gestion de un plan de medios eficiente pre y post SC 2006

= Desarrollo de un plan de difusion especifico para regiones y Santiago

= Desarrollo de un plan de difusion especifico para Universidades: invitar a
participar a alumnos y académicos

= Desarrollo de materiales de difusion: afiches, volantes, etc

= Pre-produccion y Produccion general de eventos de lanzamiento en Regiones
RELACIONES PUBLICAS

POSICIONAMIENTO Y COBERTURA MEDIAL

= Apoyo en la gestion de relacion con autoridades publicas

= Apoyo en la gestion de alianzas estratégicas

= Desarrollo de Plan de Comunicaciones para prensa

* Desarrollo de Conferencia de Prensa (nacional y regionales) para presentar a
la SC 2006

= Desarrollo de materiales atractivos para prensa (Press Kit)



Desarrollo de diversos enfoques y areas para ofrecer a medios
Gestion de entrevistas
Gestion para asistencia de medios a SC 2006

Media relations on going



LEMAY DISCURSO SC 2006



1.PRIMERAS PROPUESTAS

Desde Octubre de 2005, Burson Marsteller comenzo el desarrollo e ideacion de lo

que seria el Lema de la SC 2006.

En la primera propuesta quiso dar un giro con respecto a los otros tres anos
anteriores que obedecian a conceptos y temas a posicionar netamente
relacionados con la Camara Chilena de la Construccion. Es por eso que para el
discurso de la SC 2006 el slogan debia representar el Programa SC, es decir, ser la
traduccion del tema y discurso central de ésta, y ademas debia ser coherente con
los objetivos macro de la CChC, que eran construir y fortalecer la imagen de la

CChC en el Gobierno y en la Opinidn Publica.

Por otro lado el escenario de Chile cambiaria en los proximos meses con un nuevo
Presidente y con un debate centrado en lo social tanto en la opinion publica como
en el Gobierno. A su vez, el escenario de la CChC también debia cambiar ya que
habia que construir una relacion con el nuevo Gobierno con el fin de fortalecer la
imagen de la CChC, y ademas seria un periodo de negociaciones en temas como
el IVA, el suelo urbano y la politica de vivienda. Por ultimo la CChC debia dar a

conocer su Red Social que no era conocida por la opinion publica.

Es por eso que se propuso que el Discurso de la SC 2006 debia basarse en lo
SOCIAL presentando al pais su estructura de modelo social, planteando al
Gobierno una Asociacion Publico-Privada que de respuestas privadas a problemas
publicos y presentando a Chile un Compromiso Social a nivel pais.

Los beneficios de este discurso es que fortalecerian la imagen de la CChC ante el
nuevo Gobierno, con sus atributos positivos y con un mayor compromiso social
para la relacion general con los interlocutores del sector y fortaleciendo asi la
postura a la hora de negociaciones. Ademas el tema transversal de la SC 2006
permitiria generar temas mas atractivos para sectores anexos al de la
construccion y ademas se les plantearia a los socios un modelo social al cual
suscribir y dar un sello de calidad a la CChC reconocido por el mundo de la

construccion.



Las primeras ideas del Slogan en la primera propuesta fueron los siguientes:
» ;Cultura social: una vision empresarial?
» Construyendo calidad de vida
» Construyendo compromiso social
» Construir con responsabilidad
» Un compromiso con Chile
» Un compromiso social para Chile
» Compromiso Social de la Construccion
» Un Compromiso Social para Chile
» Compromiso Social de la Construccion
» Construyendo calidad de vida
» Construyendo compromiso social
» Construir con responsabilidad

» ;Cultura social: una visién empresarial?
(VER ANEXO PRIMERAS PROPUESTA SLOGANS)

2.PROPUESTA FINAL
En diciembre de 2005 Burson Marsteller entrego a la Camara la propuesta del

discurso y lema final:

4 SEMANACONSTRUCCION2006

UN COMPROMISO CON EL DESARROLLO DE CHILE

El discurso se basa en los desafios pendientes para alcanzar el desarrollo de Chile,
ya que habian pasado veinte afos de crecimiento y progreso como consecuencia
de politicas pUblicas adecuadas y en los inicios de un nuevo gobierno, la CChC

hace un recuento de su gestion y presenta al pais (y a la autoridad) los desafios



pendientes para alcanzar la meta-pais: llegar al umbral del pais desarrollado. Por

lo tanto, La CChC presenta el compromiso del sector para alcanzar el salto

definitivo al desarrollo.

Para tratar este tema, la CChC propone, durante los tres dias la SC, una agenda
con acciones y compromisos especificos, en cuatro areas significativas del

sector construccion:

1. Vivienda 2 Vivienda para todos los
chilenos
2. Infraestructura > El éxito de las alianzas

publico - privadas

3. Suministros y Pymes: 2> Compromisos con las
Pymes
4. Modelo de Gestion Social: > Construir con responsabilidad

Como consecuencia de todo lo anterior se llegé al producto final de la SC 2006
que era presentar el Compromiso del Sector para el Desarrollo de Chile a través
de la entrega una agenda-compromiso al Presidente de la Republica: Un plan de
accidon y un compromiso del sector producto de tres dias de intenso debate

entre todos los actores de la sociedad. La Imagen de esta entrega seria el
Presidente de CChC, Otto Kunz, haciendo entrega del “Compromiso por el
Desarrollo” del sector construccion al Presidente de la Republica, en el marco de

la Semana de la Construccion.
(VER ANEXO PROPUESTA FINAL SLOGANS)



= ANEXO
PRIMERAS PROPUESTAS



Evoluciéon Slogans SC

Empujando el Pilares de un
Crecimiento » Chile Moderno
Inversion: Motor
2003 del Crecimiento 2005
2004

Los slogans de las anteriores versiones de la SC obedecen a conceptos y temas a

posicionar netamente relacionados con la Cimara.

Las dos primeras versiones grafican temas coyunturales relacionados con

urgencias politicas del pais y de la CChC.

El tercer slogan busca posicionar y fortalecer la imagen del gremio.

Discurso SC 2006

Giro 2006: este afio, el slogan y el tema central de la SC
debe representar el Programa SC 2006
(Benchmark: ENADE)

{ Slogan SC 2006: 2 objetivos fundamentales

Slogan es el tema central de la Slogan y tema debe ser coherente
SC 2006 (programa) ” con los objetivos macro de la CChC
El Slogan es la traduccién del tema El Slogan y tema central de la SC debe
y discurso central de la SC 2006. orientarse de acuerdo a los objetivos macro

de la CChC para el afio 2006, con un nuevo

El tema sera abordado, desde distintas escenasio politico.

perspectivas a lo largo de la Semana, en

diferentes charlas y eventos, siendo los Objetivo 2006: Construir y fortalecer la

mas importantes la Conferencia imagen CChC en el gobierno y en la opinion
Econdmica y el Desayuno de la publica.

Construccion.




Escenario 2006

Escenario Chile 2006

» Nuevo Presidente(a):nuevos
interlocutores y nuevo estilo de
gobierno.

» Debate pais centrado en “lo
social”: debate a largo plazo por
sobre la coyuntura electoral.

» Primeros meses del Programa de
Gobierno basado en lo social
(probablemente)

Escenario CChC 2006

» Construir la relacion con el
nuevo gobierno: Fortalecer la
imagen CChC

» Periodo de negociaciones: IVA,
suelo urbano, politica de vivienda.

» CChC tiene un exitoso modelo
social que ha funcionado por mas
de 50 afios: un compromiso social
del gremio. Sin embrago esta red
social no es conocida en la opinién
publica.

Discurso SC 2006: SOCIAL

®* La Cémara Chilena de la Construccién presenta al pais
su estructura de modelo social: poner en la agenda pais como el referente
de vision social el trabajo que realiza este gremio.

®* La CChC plantea al gobierno una asociacién publico-privada
que responde a los problemas sociales del Chile de hoy.
(respuestas privadas a problemas publicos)

#La CChC presenta al pafs
(gobierno, politicos, gremios, trabajadores, academia)
un compromiso social a nivel pafs.




Fortalezas Discurso

Gobierno:

* Fortalece la imagen de la CChC ante el nuevo gobierno, se presenta
con atributos positivos y con un mayor compromiso social para la relacion
general con los interlocutores del sector y fortalece la postura a la hora de
negociaciones.

Opinion Publica:

* Tema central transversal para el programa de la SC 2006, que
permite generar temas mads atractivos para sectores anexos al de la construccion:
participacion de nuevos actores.

Socios CChC:

* Plantear a los socios un modelo social al cual suscribir. Este es el

primer paso en la construccion de un modelo de calidad certificado por el gremio:
un “sello de calidad” de la CChC, reconocido por el mundo de la construccion,
al cual los socios (y no socios) deben aspirar tener.

» ;Cultura social: una vision empresarial?
» Construyendo calidad de vida

» Construyendo compromiso social

» Construir con responsabilidad

» Un compromiso con Chile

» Un compromiso social para Chile

» Compromiso Social de la Construccién




= ANEXO
PROPUESTA FINAL



Propuesta Tema y Slogan

SC 2006

Burson- Marsteller
Diciembre 2005

Racional Logo

Tema

Los desafios pendientes para alcanzar el desarrollo de Chile

Racional

* Han pasado veinte afios de crecimiento y progreso como consecuencia de politicas
publicas adecuadas.

* En los inicios de un nuevo gobierno, la CChC hace un recuento de su gestion
y presenta al pais (y a la autoridad) los desafios pendientes para alcanzar la meta-pais:
1l mbral del pai roll

.

La CChC presenta el compromiso del sector para alcanzar

el salto definitivo al desarrollo




Racional Logo

Tema

Los desafios pendientes para alcanzar el desarrollo de Chile

2

Racional

* Han pasado veinte afios de crecimiento y progreso como consecuencia de politicas
publicas adecuadas.

* En los inicios de un nuevo gobierno, la CChC hace un recuento de su gestion
y presenta al pais (y a la autoridad) los desafios pendientes para alcanzar la meta-pais:
T | pai roll

. B

La CChC presenta el compromiso del sector para alcanzar

el salto definitivo al desarrollo




Discurso General: Tratamiento del Tema

La CChC propone, durante los tres dias la SC, una agenda con acciones y
compromisos especificos, en cuatro areas significativas del sector construccion:

|. Vivienda =2 Vivienda para todos los chilenos
2. Infraestructura > El éxito de las alianzas publico - privadas
2 Compromisos con las Pymes

3. Suministros y Pymes:

Construir con responsabilidad

4. Modelo de Gestién Social: -

Producto Final SC 2006

Compromiso del Sector para el Desarrollo de Chile

. 5

La CChC entrega una agenda-compromiso al Presidente de la Republica:
Un plan de accién y un compromiso del sector producto de tres dias de intenso
debate entre todos los actores de la sociedad.

Imagen: Presidente de CChC, Otto Kunz, hace entrega del “Compromisdo por el

Desarrollo” del scetor construccion al Presidente de Ta Repiblica,

en ¢l marco de la Semana de la Construccion

i el Desayuno de la Construccion. Este es un compromiso publico — privado para el desarrollo de Chile.

i » Gobierno Bachelet: Durante el Desayuno de la Construccion, se presenta, a la Presidenta, el
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A. PROTOCOLO DE COMUNICACIONES

OBJETIVO

Este protocolo tiene por objetivo, alinear los mensajes y grafica de las
comunicaciones de las Ferias con los que entrega la Semana de la Construccion,
transmitir una comunicacion coherente entre ambas muestras y mostrar que las

Ferias forman parte de la SC 2006.

SRR Chyy
SO,

1 ¢ A SEMANACONSTRUCCION2006

?‘ L
& &
Qrd

+ Y PO
' O HORMIGON
Yy ICH 2006

PROTOCOLO DE COMUNICACIONES FERIAS / SC2006




A. PROT OCOLO PARA COMUNICACIONES DE PRENSA

FERIAS - SC2006

COMUNICADOS DE PRENSA

» Siempre respetar el template adjunto con los logos en el orden e importancia segln

aparecen en el ejemplo. [Logos SC + ferias]

= Incluir fecha del comunicado

» Considerar un epigrafe, titulo, bajadas, y subtitulos, si el texto es mas extenso.

* El texto debe ser en parrafos justificados.

» (Contactos. Considerar quien corresponda y adjuntar websites de las ferias de y la SC.

= Letra Arial.

Tamanos:

o

Epigrafe:
Titular :
Bajadas:
Fecha:
Texto

Subtitulos:

13 puntos / subrayado

18 puntos / negrita / centrado
13 puntos

11 puntos / negrita

11 puntos

11 puntos / subrayado



B)Inclusion de la §

* La Segunda bajada debe hacer alusion a la Semana de la Construccion. Por ejemplo
“La Ferias se enmarcan en la Semana de la Construccion 2006”

= Cuando se nombra por primera vez a una de las ferias en el texto se debe hacer el
alcance que son parte de la SC. Ej. “.. sera presentada en la Feria Edifica, la que se
enmarca dentro de la Semana de la Construccion 2006”

* Boilerplate: Al final de cada comunicado incluir un texto o boilerplate en el que se
resumen los hitos mas importantes de la feria.

o TEXTO PROPUESTO “Las Ferias Edifica 2006 y ExpoHormigon ICH 2006 son las
muestras de negocios mds importantes de su rubro en América Latina, y
forman parte de la Semana de la Construccion 2006, el principal encuentro de
la construccién de Chile que se realiza por cuarta vez durante el 3 y el 6 de
mayo de 2006. La SC 2006, organizada por la Cdmara Chilena de la

Construccion, se ha transformado en el principal referente del sector.”.

2. Sugerencias de contenido

» Dentro de los contenidos de los comunicados se debe considerar un vocero, para que
aporte una cufia o cita que de valor al texto.

» Como sugerencia es importante generar contenidos de Interés para los medios a
quienes se entrega el comunicado. No basta solo con enviar un material que nos
interese difundir, si no que debe aportar datos de valor para el medio.

» También como sugerencia incluir una fotografia que grafique la informacion, en buena

calidad pero que no supere un mega (1.000 kb) en tamano.



3. Textos breves|

» En caso de enviar textos breves, es necesario incluir que las ferias se realizan en el

marco de la Semana de la Construccion, e incluir también el boilerplate.

» Siempre respetar el template adjunto con los logos en el orden e importancia segin
aparecen en el ejemplo. [Ver template]

» Incluir fecha del lanzamiento del comunicado

» Considerar un titulo

» El texto debe ser en parrafos justificados.

» Contactos: Considerar quien corresponda. Y adjuntar websites de las ferias de y la SC.

» Letra Arial. Tamanos:

o Titular : 16 puntos
o Fecha: 11 puntos / negrita
o Texto 11 puntos

4. Coordinacion Ferias/BM y Plazo

» Todos los comunicados deben ser enviados a Burson Marsteller para su VB.

» Los comunicados y material de prensa deberan ser entregados con un plazo de 24

horas a BM, para que se realicen con tiempo las correcciones y comentarios al texto.

» Deben ser enviados a Fernando Soriano de Burson Marsteller

(fernando_soriano@cl.bm.com), con copia a Lorena Schmitt

(lorena_schmitt@cl.bm.com).




En caso de dudas sobre la aplicacion de este manual, o sobre temas que no estuviesen
resueltos, por favor comunicarse con Fernando Soriano de Burson Marsteller (tel.

7517135) a fin de coordinar una solucion junto al equipo organizador.

* Rogamos firmar el pie de pagina, mediante la cual el encargado de comunicaciones de

la Ferias se adscribe a este manual de estilo.

Encargado de Prensa Feria

Nombre, Fecha y Firma.



B.PROTOCOLO DE ESTRUCTURAS COMUNES
OBJETIVO
Este protocolo tiene por objetivo, unificar y normar logos de las ferias con los de

la SC 2006 y de los principales auspicidores. La mayoria de estas estructuras se

usaron en exteriores.

.
“ o . HORMIGON EDIFICA &

PROTOCOLO DE ESTRUCTURAS COMUNES
SC2006 / FERIAS 2006



PROTOCOLO PARA ESTRUCTURAS
COMUNES SC 2006/FERIAS 2006

» COLOR ESTRUCTURAS COMUNES

Como color comun se utilizara el color rojo SC: pantone 485

» APLICACION DE LOGOS

LOGO SC
Se usara logo SC segun Manual de Normas Graficas SC2006

LOGOS FERIAS
Se ubicara el logo Edifica a la izquierda y el logo ExpoHormigon a la derecha cuando
los logos se alineen horizontalmente.

En el sentido vertical, el logo Edifica se ubicara arriba del logo ExpoHormigon.

LOGO AUSPICIADORES SC2006
Se respetara el manual de normas graficas especifico de cada logo, si existiera.
Se usara fondo blanco para aplicacion de los logos.



DESCRIPCION DE ESTRUCTURAS COMUNES

1. MODULO DE ACREDITACIONES

Cantidad: 2

Ubicacion: - En Galeria de los Arcos, sector poniente
- En acceso pabelldn 2, Edifica

Contenido: - Logos SC + Ferias ED y EH
- Distribucién logos en paneles de fondo: SC + ED + EH + SC
- 1 caja + 8 médulos de atencion para acreditados y pre acreditados.

Tamanfo: - Mddulos de 2 m de ancho x 4 m de alto, unidos por pilares de 0.5 m de
ancho x 4.0 m de alto.
- Panel con grafica: 2 m de ancho x 1 m de alto.

Descripcion: - La imagen del mddulo, sera similar a la propuesta de ambientacion
propuesta para la SC 2006.
- El disefio sera el mismo para las dos acreditaciones.
* La cantidad de mddulos en AREDITACIONES SC, no superara el largo total de 12
m/l.
Esto considera 8 mddulos de atencion acreditados / pre acreditados y 1 caja de

pago.



2. TORRES

1. TORRE DE ACCESO VEHICULAR

Ubicacion: Acceso a Espacio Riesco por Av El Salto, acceso sur por Santa Clara

Contenido: - Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006
- Especificacion estacionamientos: AB C
- Flecha indicando acceso peatonal

Tamano: 2,5 x 7,0 m totales (1 m distanciamiento a piso)
2. TORRE DE ACCESO PEATONAL

Ubicacion: Acceso a Espacio Riesco por Av. El Salto, acceso central

Contenido: - Logos SC + Ferias ED Y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006
- Flechas indican: SC / Edif. / ExpoH

Tamano: 2,5 x 7,0 m totales (1 m distanciamiento a piso)

3. ESTACIONAMIENTOS

Definicion de letras para los distintos estacionamientos:

A: SC y autoridades
B: Visitantes
C: Visitantes (rebalse)

D: Expositores



1. TORRE ESTACIONAMIENTO A
Cantidad: 2

Ubicacion: - Acceso vehiculos a estacionamientos A para VIP y autoridades
- Acceso vehiculos autoridades VIP desde acceso central a E.R, al costado de
acceso peatonal.

Contenido torre VIP:

- “Exclusivo Semana de la Construccion”

- Imagen tarjeton VIP (color rojo)

- Logos SC + Feria

- Logos auspiciadores principales SC 2006
- Flechas indicando estacionamientos B, Cy D

Contenido torre autoridades:
- “Exclusivo Semana de la Construccion”
- Imagen tarjeton autoridades (color blanco)
- Logos SC + Feria
- Logos auspiciadores principales SC 2006

Tamano: 1 x 4 m totales (1 m distanciamiento a piso)

2. TORRE ESTACIONAMIENTO B

Cantidad: Segun disefio
Ubicacion: - Acceso vehiculos a estacionamiento Visitantes
Contenido: - “Estacionamiento visitantes”
- Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006

- Flecha indicando estacionamiento C y D

Tamano: 1 x4 m totales (1 t distanciamiento a piso)



3. TORRE ESTACIONAMIENTO B1, B2, B3, etc.
Cantidad: Segun disefio

Ubicacion: - Columna central en estacionamientos visitantes
Contenido: - Salida / Caja pago
- Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006
Tamafno: 1 x4 m totales (1 m distanciamiento a piso)
4. TORRE ESTACIONAMIENTO C
Cantidad: Segun disefio
Ubicacion: - Acceso vehiculos a estacionamientos Visitantes (rebalse)
Contenido: - “Estacionamiento Visitantes”
- Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006

Tamano: 1 x4 m totales (1 m distanciamiento a piso)

5. TORRE ESTACIONAMIENTO D

Cantidad: Segun disefio

Ubicacion: - Acceso vehiculos a estacionamientos Expositores
Contenido: - “Estacionamiento Expositores”

- Logos SC + Ferias ED y EH

- Logos auspiciadores principales SC 2006

Tamafo: 1 x4 m totales (1 m distanciamiento a piso)



4. TOTEM

1. TOTEM ACCESO PEATONAL (T1y T2)
Cantidad: 2

Ubicacién: - Vereda acceso edificio SC y directo acreditaciones Ferias ED y EH
Contenido: - Indica: SC, Edifica, ExpoHormigon, Acreditaciones
- Logos SC + Ferias ED y EH

- Logos auspiciadores principales SC 2006

Tamano: 1x2.40m

2. TOTEM PEATONAL (T3)

Cantidad: 1
Ubicacion: - Sector entre SC y Pabellon 1
Contenido: - Indica: SC, Edifica, ExpoH, Acreditaciones

- Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006
Tamafo: 1x2.40m

5. ROTONDA GRAFICA

CENTRO DE INFORMACIONES

Cantidad: 1

Ubicacién: - Sector entre SC y Pabellon 1

Contenido: - Logos SC + Ferias ED y EH + logos auspiciadores principales SC
-1 caja

- 4 puestos de trabajo
- Plano general + programa general SC + charlas ED + charlas EH

- Informacidn gréfica



Tamano: A definir formato y tamafno del centro de informaciones.

* Imagen debe ser similar a médulos de informaciones.

6. CIERRE DIVISORIO

Ubicacion: - Estructura divisoria ubicada entre estacionamientos de visitas y areas
Ferias

Dimensiones: - 2.20 m. de altura x 2.80 de ancho x 400 m/l aproximados.
Materialidad: - Panel metalico tipo contenedor

- Contrapeso de hormigoén al piso entre dos pafios y soporte con vientos metalicos

Contenido: - Logos SC + Ferias ED y EH
- Logos auspiciadores principales SC 2006



En caso de dudas sobre la aplicacion de este manual, o sobre temas que no estuviesen
resueltos, por favor comunicarse con Ana Maria Sadé de Burson Marsteller (tel. 7517174)
o Lorena Schmitt (tel. 7517145) a fin de coordinar una solucidon junto al equipo

organizador.

* Queda pendiente el Protocolo de Estructuras Auspiciables dentro de los pabellones de

las Ferias

El presente Manual de Estructuras Comunes es firmado por los siguientes representantes

en sefal de aceptacion.

CARLOS PARADA DIEGO FERNANDEZ
FISA CChC
Fecha y Firma Fecha y Firma

CARLOS ERDMANN
Comité organizador
Fechay Firma
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En Enero de 2006 Burson-Marsteller comenzo con las estrategias de promocion
y difusion de la SC 2006. A través de éstas se pretendioé aumentar la presencia
de socios de la CChC de regiones en la Semana de la Construccion, y aumentar
el nimero de socios de CChC junto con fortalecer el posicionamiento de las

delegaciones regionales de la CChC en la zona.

Las ciudades elegidas para los Lanzamientos Regionales fueron Valparaiso,
Antofagasta y Puerto Montt, debido a que fueron las ciudades con mayor
crecimiento y a que en las dos ultimas no se habian realizado lanzamientos
anteriores. Valparaiso fue nuevamente elegida debido a la gran importancia
que tiene en el sector construccion. Para realizar los lanzamientos, Burson
Marsteller cotizo6 todos los items necesarios para lograr que los eventos

cumplieran a cabalidad con sus objetivos
(VER ANEXO PRESUPUESTO LANZAMIENTO REGIONES).

En cada actividad regional asistieron las principales autoridades de la CChC,
como Don Otto Kunz y Don Arturo Del Rio en donde presentaron la SC2006 y los
estudios regionales sobre el crecimiento del sector construccién en cada
region. Ademas a los eventos asistieron tanto las autoridades regionales de la
CChC como sus socios, junto con empresarios, autoridades de la zona y medios

periodisticos.

Este afio ademas, se puso un stand de promocion de la SC 2006 en Concepcidn
aprovechando la FINCO (Feria Inmobiliaria de Concepcion) en donde se

aprovecho la visita de autoridades de la CChC.

Los preparativos de los lanzamientos regionales comenzaron en enero del
2006. Estos incluian la base de datos (medios de comunicacién, autoridades,
de los socios CChC empresarios del area construccion, etc.), la produccion de
los eventos (disefio invitaciones, locacion, equipos, pasajes, ambientacion,
merchandising, etc.), los contenidos de las presentaciones (estudio regional,
discursos, guidn, etc.), el manejo de la prensa (pitching, comunicados, gestion
de entrevistas, press kit) y por ultimo la evaluacion de cada lanzamiento a

través de un informe final.
(VER ANEXO CARTA GANTT LANZAMIENTOS REGIONALES)



Sin embargo, para no dejar de incentivar a las demas Delegaciones Regionales, se
les envio a cada una de ellas un manual de lanzamiento local de la SC 2006 en
donde se les motivo a que realizaran un desayuno con los medios locales con el
apoyo de ese documento y los materiales de prensa elaborados por el equipo de

comunicaciones de la Semana de la Construccion.
(VER ANEXO CARTA Y MANUAL DE LANZAMIENTOS REGIONALES)

1. PROPUESTA LANZAMIENTOS REGIONALES:

(o ) SEMANACONSTRUCCION2008

Propuesta

Estrategia de Motivacion Regional

SC 2006

Burson-Marsteller




Principal:

-J Aumentar la asistencia de socios de regiones a la SC 2006

Secundarios:

_ Aumentar el nimero de socios de CChC

- Fortalecer posicionamiento de las delegaciones regionales de CChC en la zona

1 Estrategia para alcanzar objetivos

Para SC 2006, proponemos un cambio sustancial en la manera de
convocar a participantes regionales:

Académicos
Autoridades de Colegio de Ingenieros
Autoridades de Colegio de Arquitectos
comunidad Empresarios del sector

Lideres locales de opinién

2 Incluir nuevos actores de la

0 Realizar una alianza estratégica con universidad de la zona

2 Incorporar el analisis de la situacion de la construccion regional dentro del
programa de contenidos de la SC 2006

- Nuevo plan de difusion para todas las regiones
(independiente al de los lanzamientos regionales)

2 Nuevos instrumentos de difusion y plan de incentivo para SGR




Plan de accién

Il Region ——— Antofagasta
! Visita a regiones < V Regiéon — Valparaiso

X Region —— > Puerto Montt

] Difusion medial

[} Reunién de motivacion con SGR

I Visita a Regiones

Antecedentes SC 2005

Lanzamientos regionales

2 Valparaiso 69 asistentes
- Temuco 85 asistentes
2 Concepcion (formato diferente)

Asistencia regional en SC 2005
.1 280 socios regionales

1 814 universitarios regionales




I Visita a Regiones

Lanzamientos regionales SC 2006

X Region Il Region
Jueves 7de abril 2006 Jueves 31 de marzo 2006
- Ciudad  Puerto Montt _ Ciudad Antofagasta
2 Lugar Gran Hotel Pacifico 2 Lugar Restaurant El Arrayan
_J Hora 09:30 am 2 Hora 20:00 pm
V Region

Jueves 23 de marzo 2006
2 Ciudad  Valparaiso

2 Lugar Sheraton Miramar
_ Hora 09:15am

: | Visita a Regiones
L

anzamientos regionales SC 2006

Pauta de actividades y contenidos del lanzamiento

. Entrega de carpeta de Informacién y datos Utiles para SC

contenidos a la entrada
Informacién sobre estudio

2 Video SC 2005

. Presentacion Otto Kunz —» Bienvenida y PPT novedades SC 2006

Beneficios por asistir a SC 2006
) Presentacién Director Regional <:

Plan de incentivos

i g . . Novedades de Edifica 2006
_ Presentacién Coordinador Ferias - ExpoHormigén ICH 2006 y

Estudio sobre la situacién actual del

- Presentacion vocero CChC-Lider regional sector construccion en la region

_ Presentacion Autoridad local — Cierre del evento

2 Coctel




[ Difusion medial

Objetivo: Fortalecer el objetivo general de aumentar la
asistencia de socios de regiones a la SC 2006 a través de la
difusion en los medios locales.

Plan de accion:

¢ Actualizacion de bases de datos de
medios de prensa regionales

¢ Desarrollo de materiales de prensa
* Comunicado de prensa
¢ Informacion regional
* Biografias Voceros
* Fotos
* Logos SC/ Ferias Discursos
*» Envio de invitaciones
* Envio de Pauta
* Seguimiento y confirmaciones

* Gestion de entrevistas uno a uno del
Presidente de la CChC con el principal
medio de la regién.

i Reunién con ACRG

Programa de motivacion para ACRG

Pauta de actividades durante reunion

Duracidn de las actividades: 30 minutos
Fecha: 4 de enero 2006
Hora: 18:00 (definir con DF)

_ Presentacién de video SC 2005

1 Presentacion de video SC 2005

- Novedades SC 2006
¢ Cuales son los beneficios por asistir?

——» Arturo del Rio

2 Plan de incentivos para aumentar
asistencia * Detalles en slide siguiente
T Autoridad GOHG

0 Material informativo para apoyo a /

difusion regional
* Plan de apoyo a todas las camaras regionales

_ Ambientacién




i Reunién con ACRG

Programa de beneficios para motivar a ACRG

J Plan de incentivo financiero
contra metas s
Las regiones que logren una mayor
asistencia a la SC 2006 se les premiara con
un mayor presupuesto para asistir a SC 2007

-l Plan para captar nuevos

socios Con el objetivo de aumentar la cantidad de
socios, cada region podra contar con X
numero de pasajes y hotel gratis o con
descuentos

* Estos beneficios pretenden obtenerse a través de los
auspicios




2. VALPARAISO

El 23 de marzo se realizd el primer lanzamiento regional de la SC 2006 con un
desayuno efectuado en el Hotel Sheraton Miramar en el que expusieron Don Otto
Kunz, Don Felipe Morandé, Don Arturo del Rio y el Presidente de la Delegacion
Regional de la CChC, Don Octavio Pérez. Al evento asistieron las principales
autoridades de la region, como los alcaldes de Valparaiso y Vifa del Mar, junto con

una gran cantidad de socios de la CChC y periodistas locales.

a. FICHA TECNICA
LUGAR : Hotel Sheraton Miramar (Av. Marina 15)
FECHA : 23 de marzo de 2006
HORA : 09:15 hrs.
INVITADOS

. Autoridades regionales

= Socios CChC

= Medios de comunicacion
TOTAL ASISTENTES 1154

MAESTRO DE CEREMONIA : Diego Fernandez



b. ESTRUCTURA

Desayuno - Conferencia
= Servicio desayuno comienza a las 9:00 AM
= Servicio desayuno se termina a las 9:30 AM, hora de comienzo
de la presentacion
* Servicio de café se termina inmediatamente al momento en que
el maestro de ceremonia comienza a hablar y se retoma cuando

el maestro de ceremonia cierra la presentacion

&, GUION

08:00 Pre-produccion, montaje, amplificacion y equipamiento audiovisual
09:00 Servicio de desayuno

09:15 Llegada de los invitados

09:30 Inicio de la conferencia

Discurso del Presidente de la Delegacion Regional CChC,

Octavio Pérez

09:40 Video SC 2005
09:50 Discurso Secretario General de la CChC, Arturo del Rio
10:00 Presentacion Estudio Regional, Felipe Morandé
10:10 Discurso del Presidente de la CChC, Otto Kunz
10:20 Discurso de Alcalde de Valparaiso, Aldo Cornejo
10:40 Cierre
(VER ANEXO LANZAMIENTO SC VALPARAISO)
d. LOGISTICA Y AMBIENTACION

e Salon de Conferencia para 100 personas (Nivel Lobby). En la entrada al saldn

habra un panel informativo para la bienvenida al Lanzamiento. (Sheraton)

e Dos mesas laterales (Sheraton) a la entrada para acreditar y entregarles las
carpetas a socios, autoridades y prensa. En las mesas se desplegaran 2 acrilicos

informativos para Socios y Acreditacion Prensa, respectivamente



e Una testera para 5 personas (Sheraton):
Presidente de la CChC, Otto Kunz
Secretario General CChC, Arturo del Rio
Presidente Regional CChC, Octavio Pérez

- Lider Local: Sr. Aldo Cornejo
Gerente de Estudios CChC, Felipe Morande

e Podio con luz directa (Sheraton)

e Equipos Audiovisuales (arriendo Sheraton)
Telén de 3.0 x 4.0 mts
- Data show
Microfonos
o 3 microfonos fijo para testeras
o 2 microfonos inalambricos para rueda de preguntas
o 1 micréfono podio
Base para colgado de proyector
Puntero Laser
Equipo VHS
Laptop

e. ASISTENTES

= CChC Santiago : 6
Presidente CChC, Otto Kunz
Secretario General CChC, Arturo del Rio
Gerente de Estudios, Felipe Morandé
Coordinador de regiones, Enrique Cordovéz
Gerente Servicio al Socio, Diego Fernandez

Jaime Grossman, Consejero Nacional CChC

» CChC V region : 2
Secretario General Regional, Juan Schultz

Presidente de la Delegacion Regional ,Octavio Pérez



» Autoridades Gobierno y Alcaldia 129
Destacan
Aldo Cornejo, Alcalde de Valparaiso
Cristébal Prado, Gerente de Asuntos Gremiales
Rodrigo Gonzalez, Diputado Distrito 14°
Virginia Reginato, Alcaldesa Viha del Mar
Daniel Sepulveda, Seremi Vivienda y Urbanismo

Oscar Sumonte, Alcalde de Concon

* Socios CChC V Region 1 24

= Profesionales

De Empresas Socias : 59
No Socios : 19
= Medios de Comunicacion 115

f. MATERIALES DESARROLLADOS

e [nvitaciones personalizadas : 1. 400

e Materiales merchandising
Pendones SC 2006 (4 pendones : 1 grande y 3 de 2x1m)
lapices SC 2006
dulces SC 2006

e Power Point presentacion
- Material de apoyo para presentacion de Arturo del Rio
Secretario General CChC
- Temas : novedades SC 2006

e Loop

- Presentacion de animacion 3D de SC 2006



e Carpetas Informativas para Socios y Prensa 1170
140 Carpetas para invitados
- Informacion sobre Edifica 2006 / ICH 2006
- Programa de actividades SC 2006
- Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
- Lapiz SC 2006

30 Carpetas para prensa
- Informacién sobre Edifica 2006 / ICH 2006
- Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
- Programa de actividades SC 2006
- Lapiz SC 2006
- CD con el logo SC 2006, Comunicado de Prensa, Fotos Otto Kunz,
Programa SC 2006, Power Point de la Actividad constructora de la V

region.

e Varios
- 7 acrilicos testeras:
*2 para acreditaciones (prensa e Invitados)
*5 testeras
- 2 DVD extras de video SC 2005 para prensa
- Lista para chequear asistencia:
*Socios y autoridades (10 paginas)

*Prensa (2 paginas)

g. COBERTURA DE MEDIOS

= Proceso de invitaciones
Envio de una invitacion formal por correo directo y otra via electrénica a

todos los medios de comunicacion de la V region.

= Asistencia de Medios: 15
- Television:
UCV Television, Cable Noticias



- Escrito:

Diario La Estrella, Diario El Mercurio de Valparaiso, Diario El Mercurio de
Valparaiso (suplemento Propiedades), Valor Futuro (Diario El Mercurio), Diario
Publimetro, Tell Magazine

- Radios:
Radio UCV, Radio Agricultura, Radio Festival, Radio Portales, Radio Valparaiso,
Radio Universidad de Chile, Radio W.

*PUBLICACIONES

DIARIOS

El Mercurio de Valparaiso:

a) Nota: Semana de la Construccion 2006: “Todo Listo para nueva version”
Fecha: 24 de Marzo

b) Nota: Semana de la Construccién, una oportunidad para mostrar la fuerza
del sector: “La casa por la ventana”

Fecha: 26 de marzo de 2006

c) Nota: “Queria Conocer el Metro de Valparaiso”

Fecha: Domingo, 26 de marzo 2006

d) Nota: “El Error del Revalio”

Fecha: Domingo, 26 de marzo 2006

e) Nota: “Economia Crecié 6,3% el 2005”

Fecha: Domingo, 26 de marzo 2006

RADIOS

1. Radio Valparaiso

Noticia de la inauguracién de la Semana de la Construccion con cufia de Pdte.
CChC, Otto Kunz sobre el crecimiento del pais.

Fecha: 23 de marzo de 2006

2. Radio UCV
Nota sobre Lanzamiento de la Semana de la Construccion en Valparaiso
Fecha: 23 de Marzo de 2006



TELEVISION:

1. Canal CableNoticias

Nota sobre la inauguracion de la Semana de la Construccion con cufa del
Presidente de la Camara Chilena de la Construccion, Otto Kunz sobre el
crecimiento de la construccion en la V region.

Fecha: 23 de marzo de 2006

2. UCV Television

Nota sobre el Alza de las contribuciones y de la inauguracion de la Semana de
la Construccion, con una cufia de Pdte. de la CChC, Otto Kunz hablando sobre
su preocupacion por el alza de las contribuciones.

Fecha: 23 de marzo de 2006

SITIO ELECTRONICO

Valor Futuro Plus

Nota: “Semana de la Construccion podra concretar negocios por US$ 130
Millones”

Fecha: 23 de marzo 2006



h. RESPONSABILIDADES BURSON MARSTELLER

Responsabilidades Lanzamiento Valparaiso

Coordinar con
CChC (EE)

Pendones (1grande, 4 de 2x1)
Dulces (300)

» Lapices (150)

* Peceras (2)

* Video SC 2005 VHS (1)

» Laptop

Cotizaciones » Cotizacién Sheraton formal (JP)
* Presupuestos y tabla de presentacion (EE)
= Cotizacién gastos de produccion interna BM (EE)
= Presupuesto final(EE)

= Buscar empresas para monitoreo prensa(EE)

Prensa(FS) * 170 Brochure Fisa
* Monitoreo prensa, radioy TV
* 30 carpetas
* 30 programas impresos
* 30 comunicados impresos b/n

= 30CD con:
- Loop SC 2006
- Fotos SC 2006
- Fotos Otto Kunz
- Logo SC
* Enviar Mail reforzamiento medio de comunicacion (21/3)
Tareas BM *= Coordinar discurso con GV (JP)
= Hacer PPT para AdR (JP) 10/3
= Animacion logo SC 3 copias (EE)
= Hacer texto para panel (JP)
* Coordinar con secretarias delegacion el registro asistencia de

socios, autoridades y prensa (JP)



Impresiones

Sheraton

CChC

Lista para
llevar BM

Confirmar con
Delegacion

Impresiéon de 140 carpetas (LS)
- 140 socios

140 programas impresos

140 comunicados impresos
Programa SC2006 b/n

Comunicado prensa color
Brochure Fisa

Coordinar servicio de café (JP)
Definir panel
Llamar 22/03 para confirmar equipamiento

Llevar Laptop (DF)
Hacer discurso Don Otto (GV)
20/03 fecha limite para confirmar asistentes (EE)

Plumones

Scotch
Corchetera
Cartonero

Sobres Grandes
Acrilicos (4)
Papeles Vocativos

Lista chequeada de asistencia

Autoridades Asistentes
Lista de Invitados



3.,ANTOFAGASTA

El 31de marzo se realizo el lanzamiento regional de la SC 2006 en Antofagasta con

una cena efectuada en el Restaurante El Arrayan en el que expusieron Don Otto

Kunz, Don Arturo del Rio y el Presidente de la Delegacion Regional de la CChC, Don

Emile Ugarte. Al evento una gran cantidad de socios de la CChC y periodistas locales

quienes pudieron conocer la SC2006 y las proyecciones en el rubro de la construccion

en la region.

a. FICHA TECNICA
LUGAR
FECHA

HORA
INVITADOS

TOTAL ASISTENTES

MAESTRO DE CEREMONIA

: Restaurante El Arrayan (Diaz Gana 1314)
: 31 de marzo de 2006
: 20:00 hrs.

= Autoridades regionales
= Socios CChC
= Medios de comunicacion

174

: animador local



b. ESTRUCTURA

o Coctel 20:00 horas

° Presentacion SC2006 20:30 horas
° Cena 21:45 horas

c. GUION

20:00 Llegada de Invitados
20:30  Discurso del Presidente de la Delegacion Regional, Emile Ugarte
20:40  Video SC 2005
20:50  Discurso Secretario General de la CChC, Arturo del Rio
21:20  Discurso Presidente de la CChC, Otto Kunz e Informe
Econdémico Regional

21:35 Cierre
(VER ANEXO LANZAMIENTO SC ANTOFAGASTA)

d. LOGISTICA Y AMBIENTACION

» Salon de Presentacion SC 2006: Salon Andalucia (distinto al salon de la

Cena).

* En la entrada al salon habra un panel informativo (Restoran) para la

bienvenida al Lanzamiento.

» Se dispondran 120 sillas tipo conferencia para los asistentes (Restoran)

 Dos mesas laterales (Restoran) a la entrada del salon para la entrega de

carpetas informativas a socios, autoridades y prensa.

¢ Una testera para 5 personas con acrilicos con nombres:
- Presidente de la CChC, Otto Kunz
Secretario General CChC, Arturo del Rio
Presidente Regional CChC, Emile Ugarte
Lider Local
Representante Gerencia de Estudios CChC



e Podio con luz directa (Delegacion Regional)

e Equipos audiovisuales: (arriendo Restoran arrayan)

Telon de 3.0 x 4.0 mts (de preferencia)
Data show con base
Microéfonos
e 3 microfonos fijo para testera
e 2 micréfonos inalambricos para rueda de preguntas

e 1 microfono podio

Equipo VHS con base (para proyectar)
Puntero Laser
Laptop (*DF)

e. ASISTENTES

= CChC Santiago 12
Presidente CChC, Otto Kunz

Secretario General CChC, Arturo del Rio

= CChC Il regién: 9
Presidente de la Delegacion Regional, Emile Ugarte
Domingo Bustos, Director Zona Norte CCHC
Patricio Bottai, Presidente CCHC Arica
Victor Realini, Presidente CCHC Calama
Jaime Pilasi, Presidente Comité Inmobiliario
Cristobal Prado, Subgerente Gremial
Enrique Cordovéz, Coordinacion nacional
Dragomir Goic, Deleg. Regional Antofagasta
Beatriz Arancibia, Deleg. Regional Antofagasta
Pia Rojas, Deleg. Regional Antofagasta

» Autoridades Gobierno y Alcaldia : 14
Destaca:

José Antonio Gémez, Senador Il region



Socios CChC Il Region 013
Profesionales
De Empresas Socias : 31

Medios de Comunicacion :5

MATERIALES DESARROLLADOS

Invitaciones :71

Materiales merchandising

- Pendones SC 2006 (3 pendones: 1grandey 2 de 2 x 1)
- lapices SC 2006

- dulces SC 2006

Power Point presentacion
- Material de apoyo para presentacion de Arturo del Rio, Secretario
General CChC. Temas: novedades SC 2006.

Loop
- Presentacion de animacion 3D de SC 2006

Carpetas Informativas para Socios y Prensa con Logo y Grafica SC  :115

100 Carpetas para invitados
- Informacién sobre Edifica 2006/ ICH 2006
- Programa de actividades SC 2006
- Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
- Lapiz SC 2006

15 Carpetas para prensa
- Informacion sobre Edifica 2006/ ICH 2006
- Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
- Programa de actividades SC 2006
- Lapiz SC 2006
- CD con el logo SC 2006, Comunicado de Prensa, Fotos Otto Kunz,
Programa SC 2006, Power Point de la Actividad constructora de la I

region.



. Varios
- 7 acrilicos testeras:
*2 para acreditaciones (prensa e Invitados)
*5 testeras
- 2 DVD extras de video SC 2005 para prensa
- Lista para chequear asistencia:
*Socios y autoridades (10 paginas)

*Prensa (2 paginas)

g. COBERTURA DE MEDIOS

* Proceso de Invitaciones
Envio de una invitacion formal por correo directo y otra via electrénica a todos

los medios de comunicacion de la Il region.

= Asistencia de Medios : 5

- Television:
VLP TV

-Escrito:

El Mercurio de Antofagasta, La Estrella del Loa, El Mercurio de Calama

- Radios:

Radio Maxima

= DIARIOS

1. El Mercurio de Antofagasta:

a) Nota: Segln estudios de la Camara Chilena de la Construccion para el 2006:
INVERSIONES POR US$ 7 MIL MILLONES EN REGION

Fecha: 31 de Marzo

b) Nota: “Fuerte Aumento de Inversion publica en Construccion”

Fecha: 2 de abril

2. El Mercurio de Calama:



a) Nota: “Pronostican Fuerte Inversion Plblica en Area de Construccion”
Fecha: 3 de abril

3. La Estrella del Loa

a) Nota: “Destacan Aporte Urbano de Puerto Antofagasta”
Fecha: 4 de abril

= RADIO

1. Radio Maxima

a) Nota: Noticia de la Inauguracion de la Semana de la Construccion en
Antofagasta

Fecha: 1 de abril (12pm)

b) Nota: Noticia de la Inauguracion de la Semana de la Construccion en
Antofagasta

Fecha: 1 de abril (13 pm)

= TELEVISION
1. VLP

a) Nota: Inauguracion Semana de la Construccion con cuiia de Don Otto Kunz
Fecha: 4 de abril



g. RESPONSABILIDADES BURSON MARSTELLER

Responsabilidades Lanzamiento Antofagasta

Coordinar con
CChC (EE)

Pendones (3)
Dulces (200)

= Lapices (120)
= Peceras (2)

Cotizaciones = Cotizacion (JP)

* Presupuestos y tabla de presentacion (EE)

» Cotizacion gastos de produccion interna BM (EE)

* Presupuesto final(EE)

* Buscar empresas para monitoreo prensa(FS/EE)
Prensa(FS) = 18 Brochure Fisa

* Monitoreo prensa, radioy TV

* 18 carpetas

»= 18 programas impresos

* 18comunicados impresos b/n

= 18 CD con:
- Loop SC 2006
- Fotos SC 2006
- Fotos Otto Kunz
- Logo SC

Tareas BM * Coordinar discurso con GV (JP)
*= Hacer PPT para AdR (JP)
* Animacién logo SC 3 copias (EE)
= Coordinar con secretarias delegacion el registro asistencia de

socios, autoridades y prensa (JP)

Impresiones * Impresiéon de 120 carpetas (LS)
- 120 socios
* 120 programas impresos
* 120 comunicados impresos



Restaurant El

Arrayan

Lista para
llevar BM

Confirmar con
Delegacion

Programa SC2006 b/n
Comunicado prensa color
Brochure Fisa

Coordinar servicio (FS)
Llamar 29/03 para confirmar equipamiento

Plumones

Scotch

Corchetera

Cartonero

Sobres Grandes

Acrilicos (4)

Papeles Vocativos

Lista chequeada de asistencia
Laptop

Autoridades Asistentes
Lista de Invitados



CIRy
O

EL 7 de abril, se llevo a cabo el ultimo lanzamiento regional con un desayuno
en el Gran Hotel Pacifico. Al evento concurrieron 72 personas y expusieron
Don Otto Kunz, Don Arturo del Rio y el Presidente de la Delegacion Regional de
la CChC, Don Luis Felipe Lathrop quienes expusieron lo que seria la SC 2006
junto con un completo informe sobre la situacion de la construccion en la
zona. El evento conto con la presencia de autoridades regionales, socios de la

CChC y medios periodisticos.

a. FICHA TECNICA

LUGAR : Gran Hotel Pacifico, Salon Patagonia
(Urmeneta 719)
FECHA : 7 de abril de 2006

HORA : 09:30 hrs.



INVITADOS
e Autoridades regionales
e Socios CChC

e Medios de comunicacion

TOTAL ASISTENTES *72

MAESTRO DE CEREMONIA :Diego Fernandez

b.ESTRUCTURA

e Desayuno9:45 horas
e Presentacidon SC2006 10:00 horas

c. GUION

09:30 Llegada de Invitados

10:00 Discurso del Presidente de la Delegacion Regional, Luis
Felipe Lathrop

10:10 Video SC 2005

10:20 Discurso Secretario General de la CChC, Arturo del Rio

10:45 Discurso Presidente de la CChC, Otto Kunz e Informe
Econdmico Regional

11:00 Cierre

(VER ANEXO LANZAMIENTO PUERTO MONTT)



d. LOGISTICAY AMBIENTACION

e Saldén de Conferencia para 100 personas. En la entrada al salén habra un

panel informativo para la bienvenida al Lanzamiento (Hotel).

e Dos mesas laterales (Hotel) a la entrada para acreditar y entregarles las
carpetas a socios, autoridades y prensa. En las mesas se desplegaran 2 acrilicos

informativos para acreditacion Socios y Prensa

e Una testera para 5 personas con 5 acrilicos con nombre:
Presidente de la CChC, Otto Kunz
- Secretario General CChC, Arturo del Rio
- Presidente Regional CChC, Luis Felipe Lathrop
- Lider Local
Representante Gerente de Estudios CChC

e Podio con luz directa

= Equipos Audiovisuales

Telon de 3.0 x 4.0 mts

Data show con base

Microéfonos
e 3 microfonos fijo para testeras
e 2 microfonos inalambricos para rueda de preguntas
e 1 microfono podio

Equipo VHS

Puntero Laser

Laptop (*DF)



&, ASISTENTES

= CChC Santiago : 9
Presidente CChC, Otto Kunz
Secretario General CChC, Arturo del Rio
Coordinador Nacional Delegacion Reg. CChC, Enrique Cordovéz
Consejero nacional CChC, Edmundo Hidalgo
Jaime Martell, Consejero nacional CChC
Marcelo Vargas, Consejero nacional CChC
Gerente Asuntos Gremiales CChC, Cristobal Prado
Vicepresidente Nacional CChC, Juan Mackenna

Consejero nacional CChC, Claudio Gaete

* CChC X region: 6

- Vicepresidente CAR Delegacion Regional Puerto Montt, Nelson Fernandez
- Presidenta CChC Osorno, Alicia Vesperinas

- Vicepresidente Delegacion Regional Puerto Montt, Victor Hurtado

- 2° Vicepresidente Delegacion Regional Puerto Montt, Eduardo Tarud

- Presidente CChC Puerto Montt, Luis Felipe Chacdn

- Director Zona Austral CChC, Mario Diaz

* Autoridades Gobierno y Alcaldia : 4

Destacan:

- Jefa depto. Urbanismo Direccion de Obras, Antonieta Solé
= Socios CChC X Region 130

= No socios 123

* Medios de Comunicacion + 7



MATERIALES DESARROLLADOS

Invitaciones 1 400

Materiales merchandising
Pendones SC 2006 (1 grandey 2 de 2 x 1)
lapices SC 2006
dulces SC 2006

Power Point presentacion:
- Material de apoyo para presentacién de Arturo del Rio, Secretario
General CChC. Temas: novedades SC 2006.

Loop
. Presentacion de animacion 3D de SC 2006

Carpetas Informativas para Socios y Prensa con Logo y Grafica SC :85
70 Carpetas para invitados

- Informacion sobre Edifica 2006/ ICH 2006
Programa de actividades SC 2006

Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
Lapiz SC 2006

15 Carpetas para prensa
- Informacién sobre Edifica 2006/ ICH 2006
- Comunicado de prensa lanzamiento SC 2006
- Programa de actividades SC 2006
- Lapiz SC 2006
- CD con el logo SC 2006, Comunicado de Prensa, Fotos Otto Kunz,
Programa SC 2006, Power Point de la Actividad constructora de la X

region.



g. COBERTURA DE MEDIOS

= Proceso de Invitaciones:
Envio de una invitacion formal por correo directo y otra via electronica a

todos los medios de comunicacion de la Il region.

= Asistencia de Medios: 7
Diario Llanquihue
Revista Enfoques
Aqua
Radio Bio Bio
Radio Reloncavi
Canal 5

Canal Vértice

= RADIO

1. Radio Bio Bio

a) Nota: Noticia de la Inauguracion de la Semana de la Construccion en Puerto
Montt y crecimiento regional

Fecha: 7de abril

b) Nota: Crecimiento de la region

Fecha: 7 de abril

= TELEVISION

1. Canal 5
a) Nota: Inauguracion Semana de la Construccion con cufia de Don Otto Kunz
Fecha: 7 de abril

2. Canal Vértice
a) Nota: inauguracion de la Semana de la Construccion
Fecha: 7 de abril



h. RESPONSABILIDADES BURSON MARSTELLER

Responsabilidades
BM

Responsabilidades BM Puerto Montt

* Las invitaciones deben llegar el viernes 17 de marzo

= 14 de marzo enviar BBDD mas invitaciones

* Texto para el 7 de marzo / JP

= Quién es nuestro contacto con USS

» Acrilicos informativos (7)
* Animacién 3D del logo SC 2006 (2)
* Video Semana 2005 (2)

= Carpeta Prensa 15/ FS

Comunicado
PPT

Loop

Fotos SC 2005
Fotos Otto Kunz
Logo

Informacion Ferias

= |nvitacion por correo electréonico para medios de

comunicacion (reforzamiento)./ FS

= Carpeta Socio (50) /JP

o
o

O

» PPT/JP

Programa de la SC 2006

Comunicado de Prensa

Brouchure sobre Edifica 2006/ExpoHormigén
ICH 2006

Informacion convenio de hoteles

= Lista de asistencia de socios, autoridades y prensa



Presencia de marca

Pendones
Dulces
Pecera
Lapices



El dia 6 de abril, se colocd un stand en la Feria Inmobiliaria de Concepcion
(FINCO) en el cual se informo a los visitantes sobre la SC 2006. Ademas, el
Presidente de la CChC, Don Otto Kunz estuvo presente en la feria e invito a los

asistentes a asistir a la Semana de la Construccion.

a. FICHA TECNICA

FECHA : Jueves, 6 de abril de 2006
HORA :12:00 AM

LUGAR : Sur Activo

Autopista Concepcion - Talcahuano 8590, Hualpen

PARTICIPANTES
a. Directiva CChC Concepcion
b. Socios CChC Concepcion
c. Directiva y representantes CChC Nacional
d. Autoridades Regionales
e. Medios de Comunicacion



Coordinar con CChC

AMBIENTACION

Promotora vestida con overall SC 2006
Pendones SC 2006
Programas SC 2006
Merchandising
= Dulces

» Lapices

RESPONSABILIDADES BURSON MARSTELLER

Responsabilidades BM Concepcion

Activar comunicacién con Gabriela Tamm (JP)

= Estar en contacto con Sono producciones: stand y
promotoras (EE)

* Ropa promotora (AS)

* Presencia de marca

- Listas para chequear asistencia socios y autoridades
y prensa

- Folletos para médulo SC 2006

- Invitacion por correo electrénico para medios de
comunicacion (reforzamiento) (FS)

Responsabilidades Presencia de marca (pedir CChC)

CChC

- 2 Pendones

- Dulces

- Folletos

- Traje promotora



6. ANALISIS Y CONCLUSIONES

ANTECEDENTES

Una vez finalizados los lanzamientos regionales de la Semana de la Construccion
2006 (SC 2006), es importante elaborar algunas conclusiones respecto a como se
ejecutd la estrategia de motivacion regional a socios, elaborada por Burson
Marsteller.

Hay que recordar que el principal objetivo de estos eventos fue:

= Aumentar la asistencia de socios de regiones a la SC 2006

Y de manera secundaria
= Aumentar el nimero de socios de CChC
» Fortalecer posicionamiento de las delegaciones regionales de CChC en la

Zona

En esta nueva estructura de lanzamientos regionales se mantuvieron algunos
elementos anteriores, como el lanzamiento y explicacion en regiones de los
principales aspectos de la SC 2006 y se innovd en incluir elementos como la

presentacion de cifras regionales en construccion y vivienda.

Ademas se agregd un Manual de Lanzamientos para que las delegaciones que no
consideraban un lanzamiento pudiesen realizar su propio evento de difusion
apoyados por los elementos que incluia este manual (press kit, comunicados,
fotografias, etc). Los resultados de estos esfuerzos aun no han podido ser medidos
al cierre de este informe, pero sin duda que son una herramienta en el
posicionamiento de delegaciones mas pequefias y que comienzan a generar su

propio volumen noticioso.
ASISTENCIA
En primer lugar, se destaca el volumen de asistentes a los lanzamientos regionales

el que aumento considerablemente de 154 personas el 2005, a 291 el afo en curso

(ver recuadros).



ASISTENTES 2005

Valparaiso 69

Temuco 85

Concepcion* (Inauguracion Finco) -

Total 154

ASISTENTES 2006

Valparaiso 150
Antofagasta 69
Concepcion* (Inauguracion Finco) -
Puerto Montt 72
Total 291

En ese sentido destaca el importante aumento de participantes -entre socios,
autoridades y medios- en especial en la delegacion de Valparaiso donde los

asistentes crecieron en casi un 90 por ciento en comparacion al afio pasado.

Se puede concluir que la convocatoria de socios y autoridades, a cargo de las
delegaciones; y de medios de prensa, a cargo de Burson Marsteller, funciond de
manera adecuada, gracias a las invitaciones enviadas con anterioridad y a los

seguimientos.

CONTENIDOS

En relacion con los medios de prensa, un factor muy importante para la
participacion y cobertura de ellos fue la posibilidad de entregar material con
informacion relevante de la region, lo que muchas veces motivo y determino la
asistencia de la prensa a los lanzamientos. La informacion entregada sobre las
proyecciones en inversion en construccion en las regiones fue muy bien recibida

por los medios de prensa.

De igual forma, la posibilidad de entrevistas uno a uno con el Presidente de la
CChC con los principales medios de las regiones fue una forma de entregar

contenidos de interés a la prensa y que redundan en buena cobertura.




ASISTENCIA DE PRENSA 2005

Valparaiso 11
Temuco 11
Concepcion* (Inauguracion Finco) -

Total 22

ASISTENCIA DE PRENSA 2006

Valparaiso 15
Antofagasta 4
Concepcion* (Inauguracion Finco) -
Puerto Montt 7
Total 26

Si bien hubo un aumento en los medios totales y se puede decir que tanto en
Valparaiso como Puerto Montt asistieron practicamente todos los medios
regionales, el principal punto bajo de estos lanzamientos fue la baja

convocatoria de prensa en Antofagasta.

Esta situacion tiene una clara explicacion en la inconveniencia de realizar un
evento de prensa un dia viernes a las 21.00 horas, fecha y horario en que los
medios estan cerrados y los periodistas fuera de sus horarios de trabajo.
Ademas los noticieros regionales no trabajan el fin de semana por lo que tener
una noticia un viernes para recién poder publicarla un lunes les generaba
serios conflictos ante la falta de inmediatez de la noticia. Hacemos notar la
poco afortunada determinacion de la delegacion de Antofagasta para fijar el
dia y horario de lanzamiento, pese a la recomendacion de BM de realizarla en

la manana.

En el resto de las delegaciones hubo una interesante asistencia de medios, en
especial en Puerto Montt, donde se lograron muy buenas notas en especial en

television.

Esto confirma que el horario y formato de desayuno es lo mas aconsejable, ya

que acomoda tanto a autoridades, socios y medios de prensa.




PRODUCCION

En general los tres lanzamientos organizados por la CChC y BM tuvieron
optimos resultados en produccion. El Sheraton Miramar, el Centro El Arrayan
en Antofagasta y el Hotel Pacifico en Puerto Montt respondieron a la calidad y

equipamientos para un evento de estas caracteristicas.

En los contenidos es muy aconsejable acortar la duracion del evento, ya que
hubo lanzamientos -como el caso de Valparaiso- se extendieron por mas de dos
horas y media. Un lanzamiento diseflado para autoridades, prensa y socios no

debe por ningun motivo superar los 90 minutos de duracion.

Esto mismo se puede extrapolar al numero de oradores, que debe reducirse a
no mas de tres mas el presidente regional, y reducir los tiempos de

intervencion a no mas de 15 minutos por persona.

En el caso de Concepcion, vale decir que es muy dificil colocar en agenda el
lanzamiento de la SC 2006 cuando se hace en el marco de la Feria Inmobiliaria.
A los medios de comunicacion les parecera mas relevante cubrir lo que esta
siendo inaugurado en su ciudad esa misma mafiana y no un evento que se
realizara en 6 semanas mas en Santiago. Ademas nuestros voceros no

reforzaron el mensaje de promover la SC 2006 en sus intervenciones publicas.

En ese sentido, proponemos desligar la inauguracion de la Finco al lanzamiento
de la SC, realizando un lanzamiento aparte o simplemente no realizando

acciones mediales en la region.

COBERTURA

Ademas de un interesante volumen de publicaciones y de la importante
asistencia de medios a los lanzamientos, destaca la calidad de las notas que
estan coherencia con los mensajes claves de la SC 2006 y en el marco de la

estrategia de motivacion regional.



En Valparaiso y Puerto Montt logramos una cobertura cercana al 100% de los
medios existentes, lo que confirma el interés que genera el gremio. El trabajo
de desarrollo de bases de datos regionales actualizadas, fue clave para enviar
las invitaciones a los editores de economia y poder hacer el seguimiento
correspondiente a las invitaciones para confirmar su asistencia a los

lanzamientos, a través de llamados telefonicos e emails.

Al igual que en anos anteriores, los periodistas agradecieron el acceso
oportuno a las fuentes (presidente CChC, secretarios general CChC vy
autoridades regionales), y a material de prensa, a comunicados, fotografias,

todos estos materiales incluidos en el press kit de regiones.

De esta forma nuestras audiencias clave en regiones pudieron “leer vy

escuchar” a la Semana de la Construccion como:

« El evento gremial mas importante del pais

« La instancia en que la CChC entrega su Compromiso con el Desarrollo de
Chile.

» El evento que agrupa a las ferias mas importantes de Latinoamérica

» Un referente del sector construccion

+ Un evento generador de propuestas pais, entretenido y del cual es muy

importante participar

Ademas, estos eventos y publicaciones sirvieron para fortalecer la presencia de
la CChC y sus delegaciones en regiones; como un gremio preocupado del

acontecer de sus socios mas alla de Santiago.

En sintesis, esta nueva version de lanzamientos regionales para la SC 2006 fue
una experiencia sumamente positiva en el objetivo de motivar la asistencia de
socios a la SC, con algunos elementos por perfeccionar, pero que permite sacar
cuentas alegres de un proceso que refuerza la difusién de la Semana de la

Construccion.






ANEXO
CARTA MOTIVACIONAL A LOS SECRETARIOS REGIONALES
MANUAL DE LANZAMIENTO REGIONALES



Santiago 24 de marzo de 2006,

Estimados SGR:

La Semana de la Construccion (SC) se ha consolidado como el principal evento gremial de Chile,

y el evento de la construccion mas importante de América Latina.

Este afo se desarrollara entre el 3 y el 6 mayo en Espacio Riesco, Santiago. Al igual que en sus
versiones anteriores, la participacion de nuestras Delegaciones Regionales es de suma

importancia para el desarrollo y éxito del evento.

En esta nueva version de la SC 2006, en la CChC hemos centrado nuestro esfuerzo en aumentar la
participacion de las Delegaciones a lo largo del pais y para este objetivo hemos desarrollado esta
Estrategia de Motivacion Regional, que a través de diferentes acciones comunicacionales buscan
aumentar la asistencia de socios de regiones a la SC 2006, y fortalecer el posicionamiento de las

Delegaciones Regionales de la CChC en la zona.

Esta Estrategia de Motivacion Regional contempla un lanzamiento para prensa y para socios en
algunas regiones (Antofagasta, Valparaiso y Puerto Montt), pero no excluye que las otras
delegaciones del pais puedan realizar sus propios lanzamientos con sus medios locales, a fin de

potenciar la difusion de la SC 2006.

A través de este manual de lanzamiento local de la SC 2006 buscamos incentivar que las
Delegaciones Regionales realicen un desayuno con los medios locales con el apoyo de este
documento vy los materiales de prensa elaborados por el equipo de comunicaciones de la

Semana de la Construccion.

Si desean realizar este lanzamiento por favor tomen contactos con nuestro equipo de prensa

(fernando_soriano@cl.bm.com / 2 7517135) para entregar el apoyo necesario y coordinar el

monitoreo de las publicaciones.

Los invitamos a ser parte de la Semana de la Construccion y fortalecer nuestro compromiso con el
desarrollo de Chile.

Atentamente,

Diego Fernandez Undurraga

Gerente de Servicios a Socios CChC



MANUAL DE LANZAMIENTOS SC 2006
EN REGIONES

1. DEFINICION DE ACTIVIDADES / FECHA

A) Fecha: Realizar este encuentro con la prensa abril, considerando los dias martes
y jueves como fechas ideales para realizar el desayuno.

B) Hora: de considerarse el formato desayuno, una buena hora de citacion a los
medios es a las 9.00 AM.

Como veremos mas adelante, en la agenda del programa, es muy importante definir que
la actividad no dure mas de 60 minutos maximo para poder entregar la informacion de

manera resumida y en beneficio del tiempo de los medios de prensa.

2. BASE DE DATOS
Para desarrollar una lista de prensa invitada es fundamental hacer una planilla de los
medios regionales, con los principales datos de los periodistas y editores (cargo,

direccion, teléfono, email).

» Esta base de datos servira para enviar las invitaciones, hacer el seguimiento de

éstas y confirmar la presencia de los medios de comunicacion el desayuno.

* En la base de datos deben estar todos los medios locales que cubran noticias,

considerando diarios, radios, canales de television y medios de Internet.

3. DESARROLLO DE MATERIALES
Para la conferencia de prensa se requieren diversos materiales, para ejecutar la

conferencia o materiales para entregar a los periodistas.

A) Materiales para periodistas (Press Kit)
Es una carpeta con materiales como

= Comunicado de prensa



* Informacion Ferias (ExpoHormigon ICH 2006 y Edifica 2006)

B) Materiales para voceros
* Presentacion Power Point: Es la presentacion con las principales
novedades de la SC 2006.

* Se adjunta la presentacion PPT.

4. INVITACIONES / CONFIRMACIONES
» Las invitaciones (via email preferentemente) deben enviadas a mas tardar con

una semana de anticipacion, a toda la base de datos.

» Dos dias antes del evento, se debe llamar a los destinatarios para confirmar la

recepcion de la invitacion y la asistencia al evento.

5. PRODUCCION
El lugar que sea acondicionado para la conferencia de prensa debe contar con:
= Una testera donde se ubican los voceros de la delegacion regional de la CChC.
= Asientos para los periodistas. (Considerar un nimero cercano a los periodistas
confirmados para evitar sillas vacias).
* Ambientacion (pendones CChC, afiches SC 2006)

* Produccion del desayuno.

6. AGENDA
A fin de coordinar los tiempos y los contenidos de la conferencia de prensa, es
fundamental desarrollar una agenda con los timings para cada actividad.

» Bienvenida Presidente de Delegacion o representante

(5 minutos)

» Novedades de SC 2006 y Ferias Power point (15 minutos)

» Importancia regional de la SC 2006 Presidente de Delegacion o representante
(10 minutos)

» Rueda de preguntas (10 minutos)

» Cierre de la actividad




7. SEGUIMIENTO Y PUBLICACIONES

Una vez realizada la conferencia de prensa, se debe hacer un seguimiento a los medios
asistentes, para ayudarlos si es que requieren mas informacion; y contactar a los medios
que no asistieron para entregarles la informacion de modo que de todas forman puedan
publicar.

A medida que van saliendo las publicaciones es recomendable hacer un reporte con los
recortes de los medios de prensa escrita e internet, con respaldo en cintas de las

posibles publicaciones en television y radio.

8. CONSULTAS

Ante cualquier consulta respecto a la organizacion del desayuno de prensa o los
contenidos de este manual por favor contactar a Fernando Soriano, encargado de prensa
de la Semana de la Construccion.
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PRESUPUESTO REGIONES



Semana de la Construccion

Act: Lanzamiemto en regiones

d d e D 2 gione gerido
Arriendo Salén Sheraton Miramar - Casino Viia 200.000 | Gala Hotel 169.865
De: no 60 personas Sheraton Miramar $6.800 c/u 408.000 | Casino Vifia $7.500 c/u 450.000 | Gala Hotel $6.900 c/u 414.000
F rafo ( 20 fotos Vernén Villanueva 40.000 | Vernén Villanueva 40.000 | Vernén Villanueva 40.000
Traslado (Peaje y Bencina) Auto 50.000 | Traslado (Peaje y Bencina) 50.000 | Traslado (Peaje y Bencina) 50.000
Monitoreo Prensa Monitoreo Prensa 50.000 | Monitoreo Prensa Monitoreo Prensa
Arriendo de equipo, telén, audio, data Sheraton Miramar 242.500 | Abix Equi Audiovisuales (no tienen tel6n de 3 mts. 254.000 | Gala Hotel 263.728
Hotel BM (una noche) 2 habitaciones single D. de Aimagro Costanera 41.650 |Hotel Antofagasta 87.000 | Hotel San Marco 32.000
Envio carpetas, pendones y presencia de marca Chilexpress 20 kilos 40.920 | Chilexpress 20 kilos 40.920 | Chilexpress 20 kilos 40.920
Fotdgrafo (20 fotos Tito Cerda 40.000 | Tito Cerda 40.000 | Tito Cerda 40.000
Monitoreo Prensa Monitoreo Prensa 25.000 | Monitoreo Prensa 50.000 | Monitoreo Prensa 50.000
Céctel 120 personas Restaurant El Arrayan 507.000
Arriendo equipo, telén_audio, data Restaurant El an 120.000 | Alfacom 510.000 | alfacom 510.000
Traslado BM 1 pasaje Sky Airline 160.610 | Lan Chile 230.000 | Aerolineas del Sur 180.000
Traslado BM (Avién Stgo;Concepcién,P.Montt,Stgo) 1 pasaje Sky Airline 138.610 |Lan Chile 205.000 | Aerolineas del Sur no vuela concepcién
Envio pendones y presencia de marca Chilexpress 20 kilos 10.905 |Chilexpress 20 kilos 10.905 | Chilexpress 20 kilos 10.905
Monitoreo Prensa Monitoreo Prensa 50.000 |Monitoreo Prensa 50.000 | Monitoreo Prensa 50.000
Promotora y médulo (mesa, silla, folletero Sono Producciones 65.000 |Produccién Urbana 60.000
Salén Gran Hotel Pacifico 50000|Diego de Almagro 160.000|Universidad San Sebastian 50.000
Desayuno para 50 personas Gran Hotel Pacifico 200.000 | Hotel Diergo de Almagro $6.500 c/u 650.000 | Céctel Claudia G. $6.000 c/u 600.000
Arriendo de equipo, telén, audio, data Gran Hotel Pacifico 198.135[ Hotel Diergo de Almagro 133.000 | Osistec 290.000
Monitoreo Prensa Monitoreo Prensa 50.000| Monitoreo Prensa 50.000 | Monitoreo Prensa 50.000
Traslado BM (Avién Stgo; Puerto Montt;Stgo.) 1 pasaje Sky Airline 138.610 | Lan Chile 210.000 | Aerolineas del Sur 158.800
Envio pendones y presencia de marca Chilexpress 20 kilos 12.240 | Chilexpress 20 kilos 12.240 | Chilexpress 20 kilos 12.240
Fotégrafo Foto soul 70.000 | Fotosoul 70.000 | Fotosoul 70.000
Hotel BM (una noche) 1 habitacién single Hotel Gran Pacifico 39.500 | Don Vicente 37.000 | Hotel Club Presidente 42.800
1 resma color 8.000 c/resma 8.000
[3 resma b/n 2.000 c/resma 6.000]
cD 75 CD $280 c/u 11.150;'
Tonner b/n 1 tonner $45.000 45.000
Tonner color 2 tonner_c/u $35.000 70.000|
Total 146.250| 198.875] 198.875|
Total General 2.894.969 | 3.798.940 | 3.324.133 |
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CARTA GANTT



Valparaiso Antogasta Puerto Montt

Enero Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril
Semana | Semana Semana Semana | Semana Semana Semana | Semana Semana Semana
Bases de Datos 2-6 [9-13 |16-20|23-27|30-31| [1-3]6-10]13-17]20-24 |27-28 [1-3 [6-10|13-17[20-24 |27-31]3-7|10-13[17-21[24-28| [1-3]|6-10{13-17|20-24 |27-28 [1-3 |6-10]13-17|20-24 | 27-31{3-7 [10-13|17-21|24-28 1-316-1013-17 |20-24 |27-28 |1-3[6-10[13-17 | 20-24 | 27-31|3-7 [10-13|17-21 | 24-28

o os 3
lempresarios, etc)

|| [ | |

Produccién
Confirmacién Asistencia
Autoridades CChC

Alojamiento

Audio - Data

Coctel

Transportes

(p de
marca, testeras, faldones, etc).
Merchandist

post
mend,

Contenidos

lEntudlo Reglonal

PPT/Material Apoyo Estudio
lonal

Discurso Otto

Guién

Prensa
Pitching
Comunicados
Gestién de Entrevistas
Press Kit

Evaluacién

Informe Final | | | |
Informe Prensa L | | |
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Lanzamiento SC 2006

Valparaiso

Jueves, 23 de marzo de 2006 / 09.15 horas
Salén Maria Luisa Bombal AB, Sheraton Miramar & Hotel Convention Center (Avenida Marina 15, Vifia del Mar)

Programa

09.15 |Recepcidén y acreditaciones

09.30 |Discurso de bienvenida, Presidente de Delegacion Regional, Sr. Octavio Pérez

09.40 |Video SC 2005

09.45 |Presentacion SC 2006, Secretario General CChC, Sr. Arturo del Rio

10.00 |Presentacion Informe Econémico Regional, Gerente de Estudios CChC, Sr. Felipe Morandé

10.15 |Discurso Presidente CChC, Sr. Otto Kunz S.

10.30 |Discurso Alcalde de Valparaiso, Sr. Aldo Cornejo

10.45 |Término del Lanzamiento
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I. Balance y Proyecciones para la Construccion
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i I. Balance y Proyecciones para la Construccion |

Crecimiento e Inversion

e En los dltimos afos, la
inversion ha vuelto a
representar cerca del 30%
del PIB, hecho que es clave
para potenciar el crecimiento
del pais.

% del PIB

« Solo la inversion en capital
fisico y humano nos pueden
asegurar un crecimiento
sostenible en el futuro.

1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005

§§§ qﬁ I. Balance y Proyecciones para la Construccion 4

Balance 2005

» El afio 2005 fue muy bueno para el pais en lo econémico: el PIB crecié
6,2%, con la inversion creciendo tasas del orden del 25%.

« Consecuentemente, la inversion en construccion cerré con un crecimiento
en torno al 11%, lejos el mas alto de los ultimos afios.

Inversion en Construccién
- crecimeinto anual -

1997 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005
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para la Construccion

RSIO O 2 O R ADA
- “' : o '.'. De la mano con el
& 1158 4 auge de Iia inyersién
en maquinarias
V'Y' 5NDA 4.753 8,9 equip:s, el rubr)c,) de
Publica 554 11,0 la construccion que
Privada 4.199 8,6 tuvo mayor
Copago prog. sociales 340 4,7 | crecimiento en 2005
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 9,0 fue la inversion en
INFRAESTRUCTURA 8.505 11,9 | infraestructura
Publica 2.875 1,3 | productiva.
Publica 1.887 10,1 Aqui se refleja el
Metro 238 -26,1 dinamismo de los
Concesiones 00. PP. 750 servicios demandados
Productiva 5.630 por la mineria, la
EE. Pablicas 308 industria forestal y la
Privada 5.322 industria

1. CONSTRUCCION

manufacturera.

i e
i |. Balance y Proyecciones

Balance 2005

para la Construccion

INVERSION EN CONSTRUCCION DESAGREGADA
I | Estimada Aunque en menor

medida, la inversion
£ inmobiliaria privada

| también crecid.

Estimada

SECTOR 2005/2004

VIVIENDA
Plblica Esto se debe a la
Privada 4.199 mayor demanda por
Copago prog. sociales 340 viviendas por parte
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 | de familias e
INFRAESTRUCTURA 8.505 inversionistas, donde
Publica 2875 la mayor demandg
Pabica 1887 10,1 | responde a las bajas
Metro 038 261 . |tasasde interes y a la
) ’ mayor estabilidad
Concesiones OO. PP. 750 -14,4 "I laboral
Productiva 5.630 20,1
EE. Publicas 308 3,7
Privada 5.322 21,2
1. CONSTRUCCION 13.258 10,8




[0 [ o]
ﬁ % |. Balance y Proyecciones para la Construccion !

Proyeccién 2006

Este afio se presenta algo menos dinamico, pero de todos modos
esperamos un crecimiento de la inversién sectorial en torno al 8%.

Se espera un crecimiento de 3,8% de la inversion inmobiliaria privada,
consistente con una expectativa de menor crecimientos de las ventas. En
2005 las ventas inmobiliarias en Santiago crecieron 12,7%, mientras que
para este afio se espera un crecimiento de 6,2%.

La inversion en infraestructura productiva privada crecera
aproximadamente 13,2%, de la mano de la consolidacién de importantes
proyectos ya iniciados y del comienzo de nuevas obras.

A contramano, en obras de infraestructura con financiamiento publico se

espera un crecimiento mayor en 2006.

(<2

sl |
ﬁ % I. Balance y Proyecciones para la Construccion !

Proyeccién 2006
RSIO 0 R R DA
UH DU UUb DU DU DOG §14
illones gde D % de O
VIVIENDA 4,753 4.942 8,9 4,0
Publica 554 539 11,0 -2,7
Privada 4.199 4.403 8,6 4,8
Copago prog. sociales 340 398 4,7 171
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 4.005 9,0 3,
INFRAESTRUCTURA 8.505 9.350 11, 9
Publica 2.875 2.965 -1,3 3,1
Publica 1.887 2.198 Qg1 1;{_5,9
Metro 238 86 -26, -63,9
Concesiones OO. PP. 750 681 -14,4 -9,2
Productiva 5.630 6.385] (20,1 13,2)
EE. Publicas 308 361 2 2
Privada 5.322 6.024 21,2 132
I. CONSTRUCCION 13.258 14.292 10,8 7,8
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Il. Al inicio de un nuevo gobierno
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;_'l; L] ll. Al inicio de un nuevo gobierno !

Las nuevas autoridades
« La definicion del gabinete nos parece adecuada, especialmente en lo
referente a los ministerios sectoriales y del area econémica.

« Valoramos también la intencion de enfocar las politicas publicas en
forma integrada al interior de 4 areas bien definidas:

a) Politica

b) Econdmica

c) Proteccion Social

d) Infraestructura, Ciudad y Territorio.

« Valoramos en particular la intencion de trabajar coordinadamente en el
ambito de la infraestructura, la ciudad y el territorio.
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Il. Al inicio de un nuevo gobierno I

Antiguos desafios para nuevas autoridades

L] )

« Politica Habitacional: el gobierno enfrenta el desafio de aumentar en
monto y numero los subsidios habitacionales, esto de manera tal de
absorber el déficit habitacional en un plazo que esperamos no sea
mayor a 7 afos.

o Infraestructura Publica: seguir avanzando, y con mas agilidad, en la
extension del mecanismo de concesiones. En tanto, aspiramos a una
readecuacion del MOP en aras que este ministerio pueda encarar de
mejor manera los desafios que actualmente enfrenta el pais en materia
de infraestructura.

=

Il. Al inicio de un nuevo gobierno 1

b

Antiguos desafios para nuevas autoridades

« En el plano regulatorio aspiramos a un perfeccionamiento de la politica
medioambiental de manera tal que ésta asegure un crecimiento
sustentable. Esto ultimo es particularmente relevante en materia de
inversion en generacion y transmisién de energia.

o Nos preocupa también la situacion de las pequefias y medianas
empresas, que en el sector construccion estan jugando un rol cada vez
mas importante. Para ella ellas son urgentes medidas que apunten a
una simplificacion de su carga tributaria y que faciliten la creacién de
empleos.
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lll. Un compromiso con el desarrollo de Chile

el el
lll. Un compromiso con el desarrollo de Chile

L S

Construccion: mas crecimiento y mejor calidad de vida

« La inversion es el factor fundamental para lograr un crecimiento
sostenido.

« La acumulacién de capital fisico dinamiza el crecimiento econémico y
mejora las condiciones laborales.

+ El stock y el estdndar de la infraestructura de los paises inciden
positivamente en la tasa de crecimiento econémico de largo plazo y
ayudan a reducir significativamente la desigualdad en la distribucion de
los ingresos.

« Por otro lado, la calidad de vida de las personas depende directamente
del acceso a la vivienda y de la armonia de nuestras ciudades.
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Responsabilidad Social de los empresarios de la construccién

o Pero la accién de los constructores va mucho mas alla de la provision de
servicios que son propios de su accionar empresarial.

o En efecto, la CChC y sus socios han desarrollado una serie de acciones
que beneficia a todos sus trabajadores y a la sociedad en general.

§ % Ill. Un compromiso con el desarrollo de Chile

Responsabilidad Social de los empresarios de la construccion

« Lo hacemos a través de 20 entidades que entregan servicios directos o
indirectos a mas de 7.000.000 de personas.
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§ Ill. Un compromiso con el desarrollo de Chile |

Nuestro compromiso

s

o Seguir contribuyendo a través de nuestro quehacer empresarial al
crecimiento de Chile y al aumento en la calidad de vida de sus
habitantes.

o Velar por el desarrollo de la actividad de la construccién en general,
apoyando en la gestion a empresas constructoras y de suministro de
bienes y servicios.

+ Apoyar a las autoridades en la evaluaciéon y formulacion de politicas
publicas eficientes y bien orientadas.

» Seguir extendiendo y mejorando el quehacer de la RED SOCIAL en el
ambito de la educacion, la seguridad social y el desarrollo de nuevos
mercados.

%
S
| ®
La Industria de [a Construccion: o
Susituacion actual y su
compromiso con el futuro
&=
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Indices Base 1996

SEMANA DE LA CONSTRUCCION
Santiago, mayo 2006

La Actividad Constructora
en la V Region

Felipe Morandeé L.
Gerente de Estudios

indice de Actividad Econémica Regional
Regidn de Valparaiso
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PIB V Region como %

Composicion del PIB V Region

La construccion es la cuarta actividad productiva de la
region, después de la industria, el transporte y los
servicios personales
Agro-
silvicola
Adm.Publica 4,9% Pesca

Serv.Pers. e 0.8%mineria
12% 4,4%

P.rc.zp ) Industria
vivienda 4 ) 21.9%

Elect., Gas y
- ' Agua
/ [ 3,8%
Transp.y \
Comunicac.d ©om- Rest.y Construcc

Hoteles 11,2%
0/ ’
13,0% 7,4%

Aporte V Region al PIB

Hasta el 2003 aporte regional al PIB
fue decreciente

©w ©

—del PIB Regionalizado
—del PIB Total
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1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
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Aporte Regional al PIB de la
Construccion

La V Regiodn es la principal
aportante al PIB de la
construccion, después de la
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Despachos Hormigén Premezclado
en la V Region

Co “o“
= Después de 2 aios de fuerte crecimiento, en 2005 la demanda
de hormigén premezclado practicamente se mantuvo.

65.000
60.000
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Viviendas Aprobadas en la V Region
/ segun Tipo

Luego que cayeran los permisos de departamentos, desde el afio
2003 se vienen recuperando. En promedio estos representan un
tercio de las nuevas viviendas, aunque en términos de superficie

habitacional aprobada alcanzan el 40%
12.000
Casas

10.000 0O Departamentos

8.000

6.000

4.000

2.000

0

Mercado Inmobiliario de Deptos.
en el Gran Valparaiso

Disminucién del Stock provoca aumento de la velocidad de Ventas
3.500 & 25
3.000
20
2.500
2.000 18
1.500

1.000 5 Oferta
—&— Meses Stock

Stock Deptos en Oferta
Meses para Agotar Stock
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Mercado Inmobiliario de Casas
en el Gran Valparaiso

Notorio aumento de oferta de Casas provoca
caida en la velocidad de ventas

1.800
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Stock Casas en Oferta
Meses para Agotar Stock

Inversion del FNDR en V Region

El FNDR ha venido incrementando paulatinamente su
participacion en el financiamiento de la inversion publica
materializada en la region, desde un 5% el aiio 1990 a un
15,3% el aiio 2004

1.200
1.000
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Inversion MOP en V Regidn

La inversion en Vialidad tuvo fuerte
impulso en los 2 ultimos anos

O Aeropuertos

— B O.Portuarias
H O.Hidraulicas
Arquitectura
O Vialidad

Miles de UF

Presupuesto Inversion
SERVIU V Region (1)

v O
CONST‘\‘

Esta parte de la Inversion del MINVU cae por una fuerte
reduccion del Programa de VSDSD, que pasa a ser
reemplazado por el programa de de subsidios del Fondo
Solidario

Presupuesto
Programa 2005 | 2006 [Diferencia |Var Real
3 Millones de $ c/a %
[Proyectos 153,0  384,4 231,4 143,9%
IViviendas Serviu 1.684,2 107,8 -1.576,3
|Comp.Inv.Habit. 635,1 657,2 221
Desarrollo Urbano 2.940,9 3.200,2 259,3
Prog.Concursables 6.795,9 7.997,9 1.202,1
Inic.Inversion 12.209,0 12.3476 = 1385

(1) Incluye sélo las Iniciativas de Inversion del SERVIU
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Programa

SERVIU V Region (2)

Subsidios Unificados, Basicos y PET son reemplazdos
por el Sistema de Subsidio Habitacional (DS 40)

Presupuesto

o Presupuesto Inversion

2005 |

2006 [Diferencia

Var Real

Millones de $ c/a

iUnificados
Rurales

|Basicos Privados
ISol.Progresivas
|PET

|Fondo Solidario
Sist.Sub.Habit.
Rehab.Pat.Fam.
Leasing
Subsidios

905,0
1.694,4
1.197,2
2.921,6
1.400,2

10.482,8
3.659,7
139,9
164,1
22.564,9

56,0
2.676,5
431,4
953,2
708,1
12.173,0
5.511,4
297,7
170,3
22.977,6

-849,0
982,2
-765,8
-1.968,4
-692,1
1.690,2
1.851,7
157,8
6,2
412,7

(2) Transferencias de Capital al Sector Privado

_A_Cu,
*7 s,

Presupuesto Inversion Total
SERVIU V Region

Leve disminucion de los recursos para vivienda, que no
alcanza a ser compensada con incremento en fondos para
desarrollo urbano e infraestructura

v )
c°~s‘“o

Programa

Presupuesto

2005 |

2006 [Diferencia

Var Real

Millones de $ c/a

linic.Inversion

Infraestructura

12.209,0
22.564,9
oo i i
24.249,1
10.524,9

12.347,6
22.977,6
35.325,2
23.085,5
12.239,7

138,5
412,7
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+ Programa Habitacional MINVU 2006
=
:.‘? La meta fisica de los programas de vivienda para este aio
Congte® alcanza a 8.610 soluciones, equivalentes al 9% de la meta
nacional. Representa una disminucion de 15,4% si se le
compara con la meta 2005, pero un aumento de 6,5%
respecto del resultado efectivo del afio pasado.

T
o
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V Region

N2 de Soluciones % Pais

{VSDSD 754 0 0,0%
Fondo Solidario 24.282 2.333 9,6%
Rural 13.646 1.180 8,6%
Progresiva 1.720 375 21,8%
PET Entornos 2.000 180 9,0%
Subsidio Unico 48.901 4.046 8,3%
Mej.Viv.y Entorno . 12,4%

Presupuesto Inversion MOP
en la V Regidn

. Presupuesto para este afio supone una caida debido al
término de importantes obras viales

Presupuesto

Direccion 2005 | 2006 |Diferencia |Var Real
Millones de $ c/a
Arquitectura 46,8 76,7 29,9
O.Hidraulicas 1.735,3 2.040,5 305,2
Vialidad 38.622,0 27.194,0 -11.428,0
O.Portuarias 3.291,1 1.198,0 -2.093,1
Aeropuertos 9144 1.271,8 357,3
Sub Total 44.609,6 31.781,0 -12.828,6
Concesiones sli 6.421,9

AP Rural sli 2,7

Total - sli 382057 @




Presupuesto de Inversion
del Gobierno Regional de Valparaiso

Presupuesto
2005 | 2006 |Diferencia |Var Real
Millones de $ c/a

465,8 618,0 152,2
5.008,7 9.513,7 4.505,0
Prog.Inversion 128,5 925,3 796,8
Transf.de Capital 1.020,0 1.050,6
| 6.623,0 121076

Recuperacion y
Desarrollo Urbano 3.605,0 3.605,0
de Valparaiso

Este aumento presupuestario es engainoso, por cuanto el %
de la inversion regional originalmente distribuida subi6 de
36,7% en 2005 a 52,2% este aio.

Presupuesto de Inversion Publica
en Construccion en la V Region

Considerando los programas regionalizados del Presupuesto, la
inversion publica en obras en la regién para este afio considera $
88, 2 mil millones, a lo que habria que sumarle las obras y
proyectos que se materializaran con items que se distribuyen
regionalmente a lo largo del aiio.

Presupuesto
Programa 2005 | 2006 |Diferencia
Millones de $ c/a
24.249,1 23.085,5 -1.163,6
60.737,6 55.077,7 -5.659,8
Total Inversion 84.986,6 78.163,2
Concesiones i 6.421,9

AP Rural i 27
Rec. y Des. Urb. de
Valparaiso 0 3.605,0

Total Inversion 881928




/A Ch,
Ly s
Y.

()
CongTR®
[ ]

Inversion en Infraestructura Productiva
Catastrada en la V Region

Con excepcion del Sector Inmobiliario y la Infraestructura
Publica, se anticipa un interesante aumento de la inversion
productiva, liderada por el sector de la energia

Inversion Gasto en Construccion
Sector Total - ["5005 | 2006 | 2007 | Total
Millones de Ddlares

Fuente: CBC y elaboracion propia.

Entre las iniciativas que vienen, destacan:

el proyecto de construccion de una central
termoeléctrica "Nueva Ventanas", que involucra US$
317 millones, en terrenos de la actual central
termoeléctrica Ventanas, en Puchuncavi.

la planta de Gas Natural Licuado (GNL) en la bahia de
Quintero, que encabeza la Enap junto a privados y que
significa US$300 millones en inversion; y

el proyecto del embalse "Puntilla del Viento" del MOP,
que involucra US$150 millones, y consiste en el
aprovechamiento de los sobrantes de las aguas del rio
Aconcagua, mediante el embalse con capacidad de 135
millones de metros cubicos para aguas superficiales, y
una explotacion mas intensa de las aguas subterraneas.




En Suma

Excluida la RM, la V Region es la mayor aportante a la actividad de
la construccion.

La actividad de la construccion en la region sélo es superada por
la industria, el transporte y comunicaciones y los servicios
personales

El Gran Valparaiso es el segundo mercado inmobiliario, después
del Gran Santiago

La labor habitacional del Estado es muy importante en la Region
La inversién en Obras Publicas de la Regién se incrementé
fuertemente en los ultimos aios

El FNDR ha tenido una participacién creciente en el
financiamiento de la inversién publica en la Regién

Sin embargo, a la luz de los presupuestos sectoriales asignados
para la ejecucion de obras, este afo el mayor impulso sectorial en
la Region vendra desde la inversion productiva privada.

Vina del Mar, 23 de marzo de 2005
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¢POR QUE SOMOS EL EVENTO GREMIAL MAS IMPORTANTE DEL PAIS?




I
I

2 AL 6 DE MAYO DEL 2006

Participan los principales empresarios, inversionistas,
socios CChC, autoridades de Gobierno y los mandantes de
los proyectos mas grandes de Chile

EDIFICA 2006 - EXPOHORMIGON ICH 2006:
Las ferias de construccion que transan mayor
volimen de negocios de todo Sudamérica

(N

DESAFIOS DE LA SC 2006
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DESAFIOS 2006 !

Elevar el nivel y el nUmero de PARTICIPANTES y EXPOSITORES
Lograr una mayor participacion de REGIONES

Promover la asistencia de DIVERSOS SECTORES de la sociedad
Empresarios, académicos, politicos, autoridades de Gobierno, etc.

Marcar AGENDA

Instalar las preocupaciones del sector construccion como temas
prioritarios en la agenda de las autoridades

] 1}

DESAFIOS 2006 |

MAS DIFUSION NACIONAL Y REGIONAL

Aumentar la visibilidad y presencia de la SC

en los medios de comunicacion

SC 2005 : Mas de 80 notas en distintos medios
TV
Prensa
Radio

CONVERTIR A LA SC EN UN REFERENTE NACIONAL
Mayor nimero de actividades con contenidos mas transversales
Expertos nacionales e internacionales
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DESTACADOS SC 2006 |

DEBATE Y EXPOSICION DE TEMAS ACTUALES

= DESAYUNO DE LA CONSTRUCCION

El sector a través de la CChC plantea sus posturas y prioridades al nuevo Gobierno

INVITADO ESPECIAL Dona Michelle Bachelet J.

Presidenta de la Republica

CEREMONIA DE PREMIACION

v Responsabilidad Social Empresarial

v Gestion de Excelencia para la

Ejecucion de Proyectos de Construccion

]|
I

DESTACADOS SC 2006

DEBATE Y EXPOSICION DE TEMAS ACTUALES

» CONFERENCIA ECONOMICA DE LA CONSTRUCCION

Debates sobre nuevas alternativas privadas para responder a problemas sociales y sobre
las proyecciones econdmicas del pais durante el nuevo gobierno

EXPERTOS INVITADOS:
Clarissa Hardy, Ministra de Planificacion

Roberto Zahler, Director Banco Santander Santiago




DESTACADOS SC 2006 |

SEMINARIOS Y FOROS

|
i@t

Expertos y académicos exponen sobre las Ultimas tendencias,
alternativas y proyecciones en las distintas areas de la Construccion

= Nuevos Proyectos de Construccion

*  Pymesy Acceso al Crédito

= Subcontratacion: Efectos en la Construccion

= Déficit Habitacional: Hacia una Nueva Etapa en la Politica de Vivienda
= ;Como Viene la Inversion en Energia?

=  Materiales de Construccion en Mercados Abiertos

. Relacion Mandante-Contratista

= Construccion y Desarrollo Sustentable

ST e 1
- DESTACADOS SC 2006 |

ACTIVIDADES

MUSICAL INTERNACIONAL SC 2006

= TERESA (en cartelera en Buenos Aires) 3 :

VISITA A OBRAS

= Edificio Territoria 3000 (El Golf)
* Nuevo Hospital Militar

= Extension Norte Linea 2 Metro,

Estacion Vespucio Norte
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ACTIVIDADES

CENA DE LA CONSTRUCCION

* El evento de camaraderia mas importante del aio

= Cientos de empresarios se retinen a celebrar los buenos momentos del
sector en una fiesta junto a grandes artistas

s
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DESTACADOS SC 2006

NOVEDADES

PLAN DE APOYO PARA PYMES

* Precios especiales para PYMES socias CChC en Edifica 2006

INSCRIPCION ANTICIPADA ONLINE

= Las personas podran inscribirse a todas las actividades a través de cuatro sitios web

www.SC2006.cl www.ICH.cl www.edifica.cl www.eurochile.cl

* Credenciales automaticas: no habra espera para acreditarse
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NOVEDADES FERIAS |

RUEDA DE NEGOCIOS INTERNACIONAL

AL INVEST
CONSTRUCCION SUSTENTABLE 2006

EUROCHILE

Participan 100 empresas internacionales
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EDIFICA »
2006

Las FERIAS SE FOCALIZAN en edificacion de
= VIVIENDAS = INDUSTRIAS = COMERCIO

...y luego se TEMATIZAN POR RUBROS

* ARQUITECTURA INTERIOR = REVESTIMIENTOS = CUBIERTAS

= |LUMINACION = MUROS Y PISOS = OTROS

i [l |
: NOVEDADES FERIAS

7]
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o KH2006

* La cantidad proyectada de VISITANTES es 35 mil
= DEMOSTRACIONES EN VIVO del uso de materiales de construccion

= Este afio se consolida la INTERNACIONALIZACION de las ferias
Mas de 20 paises participantes

v COLOMBIA v ARGENTINA v FRANCIA
v ITALIA v CANADA v ESPANA
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2 AL 6 DE MAYO - ESPACIO RIESCO - SANTIAGO

iLOS ESPERAMOS!

"?eip" SEMANACONSTRUCCION2006
3,,%“@5 UN COMPROMISO CON EL DESARROLLO DE CHILE




ANEXO

GUION LANZAMIENTO ANTOFAGASTA
POWER POINT O. KUNZ/ A. DEL RiO



Lanzamiento SC 2006

Antofagasta

Viernes, 31 de marzo de 2006 / 20.00 horas
Salén Andalucia y Salén Principal, Restoran El Arrayan (Diaz Gana 1314, Antofagasta)

Programa

1era. Parte: Lanzamiento SC2006

20.00 Recepcion, acreditaciones y coctel de bienvenida
20.30 Discurso Presidente Delegacion Regional, Sr. Emile Ugarte Sironvalle
20.40 Video SC 2005
20.45 Presentacién SC 2006, Secretario General CChC, Sr. Arturo del Rio
21.00 Discurso Presidente CChC, Sr. Otto Kunz S. (incluye Informe Econémico Regional)
21.15 Ronda de preguntas y cierre de lanzamiento
2da. Parte: Cena y reconocimiento a Empresas y Proyectos destacados
21.25 lingreso a salén de la cena
21.30 Inicio de la cena
22.15 Homenaje a empresas y proyectos destacados de la Regién
22.30 Término de reconocimiento a empresas y proyectos, y de la cena
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I. Balance y Proyecciones para la Construccion
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Crecimiento e Inversion

« En los dltimos afios, la
inversion ha vuelto a
representar cerca del 30%
del PIB, hecho que es clave
para potenciar el crecimiento
del pais.

% del PIB

« Lo anterior es clave, ya que
solo la inversion en capital
fisico y humano nos pueden
asegurar un crecimiento
sostenible en el futuro.

1996
1997
1998
1999
2000
2004
2005

2001
2002
2003

% % |. Balance y Proyecciones para la Construccion |

Balance 2005

« El afio 2005 fue muy bueno para el pais en lo econémico: el PIB crecié
6,3%, con la inversion creciendo tasas del orden del 25%.

« Consecuentemente, la inversion en construccion cerré con un crecimiento
en torno al 11%, lejos el mas alto de los ultimos afos.

Inversién en Construccion
- crecimeinto anual -

1997 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005
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Balance 2005

INVERSION EN CONSTRUCCION DESAGREGADA
. Estimada Estimada

De la mano con el
auge de la inversion
| en maquinarias y

SECTOR

i : equipos, el rubro de
Piblica 554 11,0 la construccién que
Privada 4.199 8,6 tuvo mayor

Copago prog. sociales 340 4,7 recimiento en 2005

Inmobiliaria sin subsidio 3.859 9,0 | fue la inversién en
INFRAESTRUCTURA 8.505 11,9 infraestructura
Publica 2.875 -1,3 productiva.
Publica 1.887 10,1 | Aqui se refleja el
Metro 238 -26,1 dinamismo de los

Concesiones OO. PP. 750 servicios demandados

Productiva 5.630 | por la mineria, la
EE. Pablicas 308 industria forestal y la
Privada 5.322 | industria

manufacturera.

1. CONSTRUCCION

Fiad o
ﬁ? % I. Balance y Proyecciones para la Construccion |

Balance 2005

H U O = @ D AGH A\BJ
adz stimada Aunque en menor
OR 00 005/2004 medida, la inversion
de 1SS S inmobiliaria privada
VIVIENDA 4753 89 i también crecio,
Publica 554 11,0 Esto se debe a la
Privada 4.199 8,6 mayor demanda por
Copago prog. sociales 340 4,7 viviendas por parte
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 C9,0) | de familias e
INFRAESTRUCTURA 8505 11,9 inversionistas, donde
Publica 2.875 13 la i ol delma'l;d?
AT | responde a las bajas
Piblea 1aae 16,1 % tasgs de interés yJa la
Meto & 26,1 - | mayor estabilidad
Concesiones 0O0. PP. 750 -14,4 | laboral.
Productiva 5.630 20,1
EE. Plblicas 308 3,7
Privada 5.322 21,2
1. CONSTRUCCION 13.258 10,8




I. Balance y Proyecciones para la Construcciéon |

Proyeccién 2006
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+ Este afio se presenta algo menos dinamico, pero de todos modos
esperamos un crecimiento de la inversion sectorial en torno al 8%.

» Se espera un crecimiento de 3,8% de la inversion inmobiliaria privada,
consistente con una expectativa de menor crecimientos de las ventas. En
2005 las ventas inmobiliarias en Santiago crecieron 12,7%, mientras que
para este afio se espera un crecimiento de 6,2%.

« La inversion en infraestructura productiva privada crecera
aproximadamente 13,2%, de la mano de la consolidaciéon de importantes
proyectos ya iniciados y del comienzo de nuevas obras.

» A contramano, en obras de infraestructura con financiamiento publico se
espera un crecimiento mayor en 2006.

il sl
- |. Balance y Proyecciones para la Construccion !
Proyeccién 2006
RSIO O A REGAD
UH UU DUG UU DU PUb §l4
ones ge 5 Y% de O
VIVIENDA 4.753 4.942 8,9 4,0
Publica 554 539 11,0 -2,7
Privada 4.199 4.403 8,6 4,8
Copago prog. sociales 340 398 4,7 17,1
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 4.005 9,0 3,
INFRAESTRUCTURA 8.505 9.350 11 ,9
Publica 2.875 2.965 -1,3 3,1
Publica 1.887 2.198 ¥ 16,
Metro 238 86 -26, -63,9
Concesiones OO. PP. 750 681 -14,4 -9,2
Productva 5.630 6.385] (20,1 13,9
EE. Publicas 308 361 ET,2
Privada 5.322 6.024 21,2 13,2
I. CONSTRUCCION 13.258 14.292 10,8 7,8
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Il. La Construccion en la Region de Antofagasta

g Il. La Construccion en la Region de Antofagasta |

Composicion del PIB regional

(] 1)

o La construccion es el R Serv.Finan.y Prop.de
om., Rest.y El .
segundo sector Hoteles . o £
§ 2,3% \ Transp.y )
productivo de la " .. Comunicac.
regi()n con 9,4% del Construccion 34% y SeruiPersonaie
PIB regional. 9.4% . \ S 5,4%
+ La mineria es lejos el Eect.Gasy _ / - AamEibica
sector mas importante 4% | 4

Pesca
0,4%

en  términos de "R

produccion y sus )

. . . . Agro-silvicola
inversiones inciden Mineria 62,0% 0,1%
directamente en la
elevada participacion
de nuestro sector en la
economia regional.
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Empleo sectorial en la region

« El empleo sectorial en
la region es menos
ciclico que en el resto 30
del pais y se ha
mantenido en torno a
25 mil ocupados
desde 2003.

« En el 2° semestre del
afo pasado la tasa de Ocupados
cesantia sectorial en - Cesantia
la region cay6 a 9%,

situandose debajo del 0 0%

. . NLHO0OLCNO LR ONCIONCIOTCOWIDOR
promedio nacional del e s s e s s S

sector (11%). Trimestre mévil terminado en

35 30%

24%
25

20 18%

12%

Miles de Trabajadores
% Fza.de Trabajo

6%
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o
w

il

ﬁ g%ﬁ Il. La Construccion en la Region de Antofagasta !

Permisos de edificacion

o En 2005, los permisos de
edificacion aprobados en ] e —

la regién SUMEEARN Mas o + - i i tablecimientos financieros-

de 800 mil mz’ mas del §700 llnldlljstna, comercio y estal

doble del promedio de g 600 -8 Viviendas

los ultimos 10 afios.

« La edificacion no
habitacional ha venido
creciendo mas rapido |
que la habitacional, al
punto que actualmente
representa el 60% de la
superficie aprobada.

1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999 [
2000
2001
2002 |
2003
2004
2005
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Presupuesto de Inversiéon Publica en construccion

Un aumento real de 13,5%
se espera para 2006
respecto de la inversion
de origen publico.

Esta presupuestado que la
inversion  publica en
vivienda crezca 8,9%.

En tanto, la inversion
publica en infraestructura
(@ través del MOP, el
SERVIU y el FNDR) crecera
14,7%.

% Il. La Construccion en la Region de Antofagasta

O 4

2005 | 2006 Variacién

MM de $ de cada afo real
Vivienda 9.008 10.105 8,9%
Infraestructura 34.722 41.004 14,7%
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§§ Il. La Construccién en la Region de Antofagasta |

Inversion en infraestructura productiva

Las perspectivas para la
inversion en
infraestructura
productiva se presentan
muy favorables para este
afio y el préximo.

Predominaran las
inversiones asociadas a
la mineria, destacando
los proyectos Spence y
Gaby.

Sector

Mineria
Industrial
Energia
Puertos
Inmobiliario
Obras Publicas
Otros Sectores

[[Inversion
| totalen

carpeta 2005

6.216 | 461

173 1
9 1
22 0
373 66
83 15

2006
Milaes de Dolares

Gasto en Construccion

2007

649 | 802

2 32
2 0
16 0
83 24
23 18
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lll. Al inicio de un nuevo gobierno

Il. Al inicio de un nuevo gobierno !

Las nuevas autoridades

] 1)
] 1)

« La definicion del gabinete nos parece adecuada, especialmente en lo
referente a los ministerios sectoriales y del area econémica.

+ Valoramos también la intencién de enfocar las politicas publicas en
forma integrada al interior de 4 areas bien definidas:

a) Politica

b) Econdmica

c) Proteccion Social

d) Infraestructura, Ciudad y Territorio.

« Valoramos en particular la intencion de trabajar coordinadamente en el
ambito de la infraestructura, la ciudad y el territorio.




Il. Al inicio de un nuevo gobierno 1

Antiguos desafios para nuevas autoridades

« Politica Habitacional: el gobierno enfrenta el desafio de aumentar en
monto y numero los subsidios habitacionales, esto de manera tal de
absorber el déficit habitacional en un plazo que esperamos no sea
mayor a 7 afos.

o Infraestructura Publica: seguir avanzando, y con mas agilidad, en la
extension del mecanismo de concesiones. En tanto, aspiramos a una
readecuacion del MOP en aras que este ministerio pueda encarar de
mejor manera los desafios que actualmente enfrenta el pais en materia
de infraestructura.

| _ Il. Al inicio de un nuevo gobierno |

Antiguos desafios para nuevas autoridades

« En el plano regulatorio aspiramos a un perfeccionamiento de la politica
medioambiental de manera tal que ésta asegure un crecimiento
sustentable. Esto ultimo es particularmente relevante en materia de
inversion en generacion y transmisién de energia.

o Nos preocupa también la situacion de las pequefias y medianas
empresas, que en el sector construccion estan jugando un rol cada vez
mas importante. Para ella ellas son urgentes medidas que apunten a
una simplificacién de su carga tributaria y que faciliten la creacion de
empleos.
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lll. Un compromiso con el desarrollo de Chile

g lll. Un compromiso con el desarrollo de Chile @

Construccion: mas crecimiento y mejor calidad de vida

]

+ La inversion es el factor fundamental para lograr un crecimiento
sostenido.

+ La acumulacién de capital fisico dinamiza el crecimiento econémico y
mejora las condiciones laborales.

o El stock y el estandar de la infraestructura de los paises inciden
positivamente en la tasa de crecimiento econémico de largo plazo y
ayudan a reducir significativamente la desigualdad en la distribucion de
los ingresos.

o Por otro lado, la calidad de vida de las personas depende directamente
del acceso a la vivienda y de la armonia de nuestras ciudades.
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Responsabilidad Social de los empresarios de la construccion

o Pero la accion de los constructores va mucho mas alla de la provision de
servicios que son propios de su accionar empresarial.

« En efecto, la CChC y sus socios han desarrollado una serie de acciones
que beneficia a todos sus trabajadores y a la sociedad en general.

- lil. Un compromiso con el desarrollo de Chile %

Responsabilidad Social de los empresarios de la construccion

« Lo hacemos a través de 20 entidades que entregan servicios directos o
indirectos a mas de 7.000.000 de personas.
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§ lll. Un compromiso con el desarrollo de Chile |

Nuestro compromiso

in

o Seguir contribuyendo a través de nuestro quehacer empresarial al
crecimiento de Chile y al aumento en la calidad de vida de sus
habitantes.

« Velar por el desarrollo de la actividad de la construccion en general,
apoyando en la gestion a empresas constructoras y de suministro de
bienes y servicios.

o Apoyar a las autoridades en la evaluaciéon y formulaciéon de politicas
publicas eficientes y bien orientadas.

« Seguir extendiendo y mejorando el quehacer de la RED SOCIAL en el
ambito de la educacion, la seguridad social y el desarrollo de nuevos
mercados.

) EvaconsTIUCOION2006
W
La Industria de la Construccion: %
Suisituacion actual y su
compromiso con el futuro
&




ANEXO

GUION LANZAMIENTO PUERTO MONTT
POWER POINT O. KUNZ/ A. DEL RIO



Lanzamiento SC 2006

Puerto Montt

Viernes, 07 de abril de 2006 / 09.30 horas
Gran Hotel Pacifico, Salon Patagonia, (Urmeneta 719, Puerto Montt)

Programa
09.30 |Recepcion y acreditaciones
09.45 |Palabras de bienvenida, Presidente Delegacion Regional, Sr. Luis Felipe Chacon
09.55 |Video SC 2005
10.00 [Presentacion SC 2006, Secretario General CChC, Sr. Arturo del Rio
10.10 [Discurso Presidente CChC, Sr. Otto Kunz
10.30 |Perspectiva Regional, Sr.

10.45

Término del lanzamiento
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La Industria de [a Construccion:

Sui situacion actual y su
compromiso con el futuro

Puerto Montt, Abril 2006 =
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I. Balance y Proyecciones para la Construccion
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I. Balance y Proyecciones para la Construccion |

Crecimiento e Inversion

L |

« En los dltimos afos, la
inversion ha vuelto a
representar cerca del 30%
del PIB, hecho que es clave
para potenciar el crecimiento
del pais.

% del PIB

« Lo anterior es clave, ya que
solo la inversion en capital
fisico y humano nos pueden
asegurar un crecimiento
sostenible en el futuro.

1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005

[ == |
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Balance 2005

» El aflo 2005 fue muy bueno para el pais en lo econoémico: el PIB crecié
6,3%, con la inversion creciendo tasas del orden del 25%.

« Consecuentemente, la inversion en construccion cerré con un crecimiento
en torno al 11%, lejos el mas alto de los ultimos afios.

Inversion en Construccion
- crecimeinto anual -

1997 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005
B Ml o i o or o e o o o v e e 9
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Balance 2005
INVERSION EN CONSTRUCCION DES AGREGADA

‘ | Estimada Estimada |
[SECTOR 2005 2005/2004 De la mano con el
w_ - —r — - auge de la inversion
[ SRR SR I MM qe ‘,‘!,S,§, ,_?/9 & ‘|l en maquinarias y
V'Y' ENDA . | equipos, el rubro de
Publica la construccién que
Privada 4.199 tuvo mayor
Copago prog. sociales 340 crecimiento en 2005
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 fue la inversion en
INFRAESTRUCTURA 8.505 infraestructura
Publica 2.875 productiva.
Publica 1.887 Aqui se refleja el
Metro 238 dinamismo de los
Concesiones OO. PP. 750 servicios demandados
Productiva 5.630 por la mineria, la
EE. Pdblicas 308 industria forestal y la
Privada 5.322 industria
I. CONSTRUCCION | manufacturera.

ﬁ ﬁg |. Balance y Proyecciones para la Construccion |

Proyeccion 2006

o Este afo se presenta algo menos dinamico, pero de todos modos
esperamos un crecimiento de la inversidn sectorial en torno al 8%.

» Se espera un crecimiento de 3,8% de la inversiéon inmobiliaria privada,
consistente con una expectativa de menor crecimientos de las ventas. En
2005 las ventas inmobiliarias en Santiago crecieron 12,7%, mientras que
para este afio se espera un crecimiento de 6,2%.

« La inversibn en infraestructura productiva privada crecera
aproximadamente 13,2%, de la mano de la consolidaciéon de importantes
proyectos ya iniciados y del comienzo de nuevas obras.

« A contramano, en obras de infraestructura con financiamiento publico se
espera un crecimiento mayor en 2006.
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Proyeccion 2006

RSIO 0 R REGADA
UH DU DU DU DU D06 Ul
ones de b % de acio
VIVIENDA 4.753 4.942 8,9 4,0
Publica 554 539 11,0 -2,7
Privada 4.199 4.403 8,6 4,8
Copago prog. sociales 340 398 47 17,1
Inmobiliaria sin subsidio 3.859 4.005 9,0 3,
INFRAESTRUCTURA 8.505 9.350] 11,9 9
Publica 2.875 2.965 -1,3 3,1
Publica 1.887 2.198 1 16,
Metro 238 86| -26, -63,9
Concesiones O0. PP. 750 681 -14,4 -9,2
Productva 5.630 6.385| (20,1 13,2
EE. Publicas 308 361 A ,2
Privada 5.322 6.024 21,2 13,2
1. CONSTRUCCION 13.258 14.292 10,8 7,8
—-—
gy _
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Composicion del PIB regional

La construccion es el
quinto sector productivo
de la region con 10,9%
del PIB regional.

L

La actividad productiva
esta mas uniformemente

ll. La Construccion en la Region de Los Lagos

Serv.Person
ales
11,4%

Prop.de
vivienda
9,3%

Serv.Finan.y
Empres.
5,8%

distribuida que en otras Transp.y
regiones, predominando C°";U;}°a°-
la industria, la pesca y la o
silvo-agricultura.
., , Com., Rest.y |
o La construccion esta Hoteles
orientada a satisfacer la 8,0%
demanda de obras que
genera la industria, la Construccié M'g;"a
. . . n o
infraestructura Rub}ma y 10,9% | Elect, Gasy
los requerimientos Agua Industria

habitacionales.

3,6% 14,2%

Adm.Publica
4,1%

Agro-
silvicola
11,5%

Pesca
14,0%

Empleo sectorial en la region

Como en la mayor parte
del pais, el empleo
sectorial en la region es
ciclico y en los ultimos
dos afios el numero de
ocupados ha oscilado
entre 21 y 26 mil
trabajadores.

Aunque el numero de
ocupados creci6 sélo
1,9% el afo pasado, la
cesantia sectorial se
redujo fuertemente
debido a la migracién de
trabajadores a otros
sectores.

Miles de Trabajadores

Il. La Construccion en la Region de Los Lagos
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Permisos de edificacion

« En 2005, los permisos de
edificacion aprobados en
la region sumaron casi
900 mil m2?, 27,5% mas
que el aflo anterior.

1000 + Viviendas @ Ind.,Comy Est.Fin. @ Servicios

» Aunque la edificaciéon no
habitacional crecio
proporcionalmente mas
que la habitacional, la
superficie aprobada de
viviendas explica casi
2/3 del crecimiento
reciente.

miles de m2 aprobados

%‘i %&5 I, La Construccion en la Region de Los Lagos

Presupuesto de Inversion Publica en construccion

|

« Segun presupuesto, la
inversion publica en vivienda
creceria  31,8%, aunque 2005 | 2006 Variacion
parte del aumento de fondos MMde $ de cada afo real
se destinara a subsidiar la  [Vijenda 18.408]  24.991 31,8%
cartera hipotecaria. Asi, el [infaestructural  58.165]  73.439 22,6%
crecimiento efectivo seria  Er3yR 76.572 98.430 24,8%

solo de 16,9%.

« En tanto, la inversion publica
en infraestructura (a través
del MOP, el SERVIU y el
FNDR) crecera 22,6%.

o Con lo que los recursos
disponibles, la inversion total
aumentaria a 24,8%, cifra
que baja a 21,2% si
descuenta lo destinado a la
cartera hipotecaria.
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Inversion en infraestructura productiva

o Las perspectivas para la

inversion en ‘
infraestructura productiva pector
se presentan muy
falvor’ab.les para este afio y Forestal
= ORI, Industrial

+ Aunque seguiran Energia
predominando las Pusrios
inversiones inmobiliarias, A

P o Inmobiliario

también se anticipa un o
interesante  flujo de |Opras Publicas

inversiones en PR Total
industria, obras publicas
y energia.

Inversion
totalen

Il. La Construccion en la Region de Los Lagos

Gasto en Construccion

carpeta 2005 2006 2007

Millones de Délares

8
90 0
1.371 0
23 0
303 32
482 11
2.276 43

21
10

33
21
90

11
45

47
23
134
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Las nuevas autoridades

La definicion del gabinete nos parece adecuada, especialmente en lo
referente a los ministerios sectoriales y del area econémica.

Valoramos también la intencion de enfocar las politicas publicas en
forma integrada al interior de 4 areas bien definidas:

a) Politica

b) Econdmica

¢) Proteccion Social

d) Infraestructura, Ciudad y Territorio.

Valoramos en particular la intencion de trabajar coordinadamente en el
ambito de la infraestructura, la ciudad y el territorio.

éi{;ﬁ_
=y
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Antiguos desafios para nuevas autoridades

Politica Habitacional: el gobierno enfrenta el desafio de aumentar en
monto y numero los subsidios habitacionales, esto de manera tal de
absorber el déficit habitacional en un plazo que esperamos no sea
mayor a 7 afos.

Infraestructura Publica: seguir avanzando, y con mas agilidad, en la
extension del mecanismo de concesiones. En tanto, aspiramos a una
readecuacion del MOP en aras que este ministerio pueda encarar de
mejor manera los desafios que actualmente enfrenta el pais en materia
de infraestructura.
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Antiguos desafios para nuevas autoridades

] 1}
fm

« En el plano regulatorio aspiramos a un perfeccionamiento de la politica
medioambiental de manera tal que ésta asegure un crecimiento
sustentable. Esto ultimo es particularmente relevante en materia de
inversion en generacién y transmision de energia.

« Nos preocupa también la situacion de las pequeflas y medianas
empresas, que en el sector construccion estan jugando un rol cada vez
mas importante. Para ella ellas son urgentes medidas que apunten a
una simplificacion de su carga tributaria y que faciliten la creacion de
empleos.

(N
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Construccion: mas crecimiento y mejor calidad de vida

« La inversion es el factor fundamental para lograr un crecimiento
sostenido.

o La acumulacién de capital fisico dinamiza el crecimiento econémico y
mejora las condiciones laborales.

o El stock y el estandar de la infraestructura de los paises inciden
positivamente en la tasa de crecimiento econémico de largo plazo y
ayudan a reducir significativamente la desigualdad en la distribucion de
los ingresos.

« Por otro lado, la calidad de vida de las personas depende directamente
del acceso a la vivienda y de la armonia de nuestras ciudades.

s .
2 Ill. Un compromiso con el desarrollo de Chile !

Responsabilidad Social de los empresarios de la construccion

o Pero la accién de los constructores <ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>